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Wir flhran Wissen.

eAnziehungskraft

haben Anzeigen nicht allein und nicht im-
mer durch die Verwendung schwerer, nur
auffilligwirkenderSchriften,sondernauch
durch mitfeiner Schrift erzielte Gegensatz-
wirkungen inmitten iiberschwarzer Fli-
chen oder in einer Folge stark beschrifte-
ter Seiten. Dies ist eine Erkenntnis, die an
sich nahe liegt, der aber erst in neuerer Zeit
mehrund mehr Rechnung getragen wird.
Die hochstehende Reklame-Typographie
sucht ihre Ausdrucksmittel nicht mehr in
sich an Blockigkeit und Schwere iiberbie-
tenden Schriften: sie weif}, die Wirkungs-
méglichkeiten einer solch’ charaktervol-
len, durch edle Formen-Schonheit sich
auszeichnenden Schrift wie der Garamond
mit Geist und Geschmack fiir die Zwecke
der vornechmen Werbung zu bentitzen.

SCHRIFTGIESSEREI D-STEMPEL AG*FRANK-
FURT A-M : LEIPZIG -WIEN - BUDAPEST- BASEL

|

hitp:idigital slub- M%@%ﬁ&’ﬂﬂﬂﬂm‘l 05
Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
ERFyFRT



