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Fernsprecher: F5. Bergmann Nr. 4641
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Rud.Hugo Dietrich

Vorsitzender des Landesverbandes
urteili: des Badischen Einzelhandels,

Fiir den Einzelhandel ist die Reklame in der Tageszeitung die notwen-
dige Ergiinrung der Schaufensterdekoration, denn sie lockt nicht
Beschager, sondern spricht eine cindringliche Sprache, deren geheim

nisvolle Macht das Vertrauen des Lesers zur Zeftung ist, — Das Karls-
ruber Taghlatt ist deshalb ein so schiitinngswertes Anzeigenorgan, weil
e5 bei den Zeltungslesern in hohem Ansehen stehit. ”N’%l'ﬁiﬂl' Einzel

hindier kann daher das Karlsruher Tagblatt nicht enthehren. — Ler
Wert der Zeitungsreklame erhifiht sich mit der Art und Weise, wie dic
Anzeige typographisch behandelt wird, d. h. je schioner und geschmack-
voller .-.uf die Satr- und sonstire Anordnang RHilcksickt genommen
wird. Das Knrlernher Taphlatt ist in dieser Bezichung bahnbrechend!
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MARS-Polycolor-M alstifte

Nr. 6886

in 60 lenchtenden und lichtechien Far
hen gestatten bei Zeichnungen und Fni
wiirfen Aufstriche von nie gekannier
Klarheit und Frische, sowie von griliter
Daunerhaftigheit und hilden anch nach
liingerer Zeit keine Schleier. Zu habenin
jeder besseren Schreibwarenhandlung.
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