1923 Monopol fiir Pla

bis April

Wenn sich ein Unternehmen
in wenigen dJahren mit einer
solchenKraftdurchzusetzenver-
mag, dann ist anzunehmen, dai
esaufeinem Grundgedanken
aufgebaut ist, der nicht nur
die Wiineche einer bestimmten
Wirtschaftsgruppe berilicksich-
tigt, sondern geeignet ist, die
Interessen aller Beteiligten zu
férdern und zu vertreten.

Der Stiadte-Reklame-Kon-
zarn, eine Grilndung weitschau-
ender Stadtverwaltungen, be-
trachtet es als seine vornehmste
Aufgabe, sachgemal und sorg-
filtig aufgezogene FPlakatier-
ungsmaoglichkeiten zu schaffen
und auf der Basis méaRigerTarife
gewissenhaft zu bewirtschaften.

Eigens Geschidftsstellen in:

Frankfurt a. M., Berlin, Braun-
schweig. Essen, M.-Gladbach,
Kassel, Krefeld, Mainz, Minchen,
Zwickau. J Monopel tlur den
Plakatanschlag in 60 Orten,

Zentrale Frankfurt a. M., Borsenpl. 8-
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Wir flhren Wissen.

1922

Monopol fiir Plakat-Anschlag in 1 Stadt

http:/idigital.slub-gerssawreofie3geie
Deutschen Forschungsgemeinschaft

1927 Monopol fiir Plakat-Anschlag in 9 . St;dten
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kat-Anschlag in 60 Stidten
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