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Vorgeschichte des Kontinentalen
Reklame=Verbandes

VDR 24 Jahren schlossen sich die in
den Vereinigten Staaten von Nordame-
rika bestehenden Reklame:Klubs zu
einer Vereinigung unter dem Titel
s»Associated Advertising Clubs of the
World« zusammen. Diese Vereinigung
sah ihre Hauptaufgabe darin, dem von
thr aufgestellten Wahlspruch »Wahr-
heit in der Reklame« allgemeine Gel-
tung zu verschaffen, wie iiberhaupt alle
Moglichkeiten und Methoden der Re-
klame durch Zusammenarbeit zu ver:
bessern und wirtschaftlich vorteilhaft
zu gestalten. Die Organisation wurde
in Distrikte gegliedert, die einzelnen
Staaten vonUSA bildeten die Distrikte,
hinzu kamen noch Kanada und andere
aulleramerikanische Gebiete. Die Ver-
einigten Reklameklubs der'Welt hielten
jedes Jahr einen Kongrel ab, und zwar
fand dieser Kongref3 im Jahre 1924 aus
AnlaBl der Wembley: Ausstellung in
London statt. Er fiithrte zum Anschlufy
der englischen Reklameklubs an die
amerikanische Organisation unter der
Bezeichnung Distrikt 14. Der darauf
tolgende Kongrefl in Houston (Texas)

wahlte C. K. Woodbridge zum Prisi:
denten mit der direkten Aufgabe, den
Anschlufl der iibrigen kontinental:
europidischen Linder herbeizufiihren.
Herr Etienne Damour aus Paris, der
an diesem Kongrefl teilnahm, erhielt
den Auftrag, einleitende Schritte von
Paris aus zu unternehmen. Zu dem
darauf folgenden KongreB im Jahre
1926 in Philadelphia wurde auBBerdem
noch Prof, H. K. Frenzel, Berlin einge-
laden, und es fand mit dem Programms:
Komitee eine Besprechung statt,ob und
wiewelt Moglichkeiten bestiinden, daf$
auch Deutschland sich der internatios
nalen Vereinigung anschlésse, ebenso
wurde auch die Moglichkeit der Ab-
haltung eines Weltkongresses in Berlin
besprochen. Im vorigen Jahre, im Jahre
1927, berief damm Etienne Damour, Pa-
ris, eine Zusammenkunft nach London
ein, auf welcher die bis dahin ganz lose
Fahlungnahme festere Form erhielt.
Deutschland war auf dieser Zusammens-
kunft durch den Verband Deutscher
Reklamefachleute (Herrn Wendt) ver-
treten. Im Anschlufl an den Londoner
Kongrel} besuchte dann noch der ame:
rikanische Delegierte, Mr. Charles, der
Prasident der gleichnamigen Reklame-
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