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I-\e_.r"1 wiire um die Reklame viel besser bestellt,
wenn nicht jeder, der sich damit beschiiftigte,
stindig daran dichte, daB seine Leistung auf-
fallen miisse. Man hat die Reklame so lange eine
Runsi genannt. bis die Kiinstler glaubten, es
handle sich bei der Schalfung ihrer Bilder eben-
talls nur darum, aufzufallen — aufzufallen um
jeden Preis, Dieser Aberglaube wurde fiir die
Kunst verhiingnisvoll. Das Gieren nach der
hischsten Sprosse der Sensationsleiter wirkt zer-
storend aufl die Innerlichkeit. Auch dem fiir den
Kiinstler so notwendigen Naturstudium ist die
Sensationssucht nicht zutriiglich, Es muf ein
schrecklich unangenehmes Gefiihl sein, bei jeder
berullichen Handlungsweise sich gegenwiirtig
halten zu miissen, daf} man mit seiner Arbeit
auflallen soll. Man darf wohl annehmen, dafB
ein Mensch mit feineren Nerven auf diese Art
keine Qualititsarbeit zu leisten vermichie. Man
kinnte da allerdings vielleicht miteinigem Recht
die Frage aufwerfen: Was hat ein Mensch mit
feineren Nerven in der Reklame zu suchen?
Es ist schon viel iiber das Problem geschrieben
und gestritten worden, ob die Reklame in ersfer
Linie aufzufallen habe oder nicht. Man kann
sich aber gewil! dahingehend einigen, dal} es
nidit gerade ein Schaden ist (wenigstens in den
meisten Fillen), wenn die Reklame auffillt,
Dagegen wiirde man gewill gut tun, jedem Re-
klamelehrling einzuschiivfen: Kiimmere didh
nicht um die Auffilligkeit! Wer sich vornimmi.
bei irgendeiner Gelegenheit recht laut zu
schreien, wird meistens kurz vorher heiser, Man
sollte die Auffilligkeit nicht an die ersie Stelle
setzen, sondern an die letzte. Wenn man sich
iiber alles andere klar ist, dann kann man sich
iberlegen, wie die auffilligste Form gefunden
werde, ohne etwas von dem, was durdhaus not-
wendig ist, zu zerstiren. Es ist jedoch (nebenbei
sel es gesagt) Aberglaube, zu glauben, daf das
Autlillige allein auffalle, Heutzutage [illt
schon wieder das Unauffillize auf. Vielleicht
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Wiit' es doch zu Haus uod schinmie,
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ist es an der Zeit, den Aberglauben des .. Auf-
tallenwollens um jeden Preis™ fallen zu lassen.

Ein anderer verhingnisvoller Aberglaube
vieler Reklamebefllissenen ist die Suchi. das Fr-
tolgreiche sklavisch zu kopieren. Die Ameri-
Kaner sind das reichste und miichtigste Volk der
Welt, folglich miissen sie in allem und jedem
nachgeahmi werden. Als ob die Verhiiltnisse des
einen Landes und einen Volkes fiir alle anderen
maligebend wiiren! Eine Frage: Warum sind
wir eigentlich nicht alle schon Millioniire? Fs
ist doch durchaus kein Geheimnis mehr. wie
man sogar Milliardir werden kann. Fast jeder
amerikanische GroBkapitalist schreibt am Abend
seines Lebens seine Memoiren und gibt ganz
genau Auskunfi dariiber, wie er's gemadht hatte,
um so reich geworden zu sein. Aber audi in
Deutschland gibt es Biicher genug, die uns haar-
klein, bis ins letzte Tiipfeldien, mit deuischer
Griindlichkeit nachweisen: Wie sie groff und
reich mwurden. Trotzdem sind audh im eliick-
lichen Amerika die Millionire selten. Vielleichi
ist es ganz lehrreich, an dieser Stelle einmal
cinen Vergleich aus dem Gebiete der Kunst her-
anzuziehen. Die Rodiefeller, Ford usw. der
KRunst heiflen Michelangelo, Tizian. Correggio
usw. Es gab nun eine Zeit, wo man glaubie,
wenn man diese Meister sklavisch nachahme.
so miisse man auch ein solcher Meister werden.
Die es aber noch schlauer machen wollien. ent-

lehnten von jedem das, was als seine Haupi-
stirke gilt, von Midielangelo nahmen sie die
Wucht, von Tizian das Kolorit, von Correggio
das Sfumato und das Helldunkel. Und weldies
war der Erfolg? Die Kunst kam auf den Hund.
Fine andere Zeit wieder glaubte in der Nadh-
ahmung der Griechen das Hidhste zu erreichen.
weil dieses Volk die Kunst auf den hichsten
Gipfel gebracht habe. Aber auch dabei eni-
sprach  der Erfolg nicht der aufgewendeten
Miihe. Wenn der Lowe dem Schakal audh Zanz
genau erklirte, wieer'smadhte, um Wiistenkimnig
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