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I_)II‘.' Plakatkunst hat sich in Polen erst wiih-
rend des polnisch-bolschewikischen Krieges in-
tensiv zu entwickeln begonnen, als die Nation
bemiiht war, fast auf allen Gebieten ein Maxi-
mum geistiger Spannkraft aufzuweisen. Bis
dahin hatte Polen, fremden Midhten unterwor-
ten und dadurds in seiner eigenen Kunstentfal-
tung gehemmt, fast gar keine aul der Hohe gra-
phischer Kunst stehenden Plakate gehabt. Die
in friitherer Zeit sporadisch ausgefiihrien Pla-
kate, selbst wenn sie hervorragende Maler zu
Urhebern hatten, sind keine kiinstlerisch be-
friedigenden Leistungen gewesen. Erst wiihrend
des jiingsten Krieges entstand eine ganze Reihe
von Propagandaplakaten, welche die sowjet-
russischen Agitationsplakate bekimpfen soll-
ten. Die russischen und die ihnen entgegentre-
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lllff art of the poster first began to develop

intensively in Poland during the Polish-Bolshe-
vik war, when the nation was endeavoring to
display a maximum of intelleciual capability
in all possible directions. Up to that time, Po-
land, in the cluich of foreign powers and there-
[ore retarded in the development of its own art.
had produced scarcely any posters which at-
tained the heights of graphic art. The posters
which where sporadically designed in former
times were not arfistically satisfactory, even
when they were the creations of prominent ar-
tists. It was only during this latest war that
a large number of*propaganda posters came
into being, designed to combat the Soviet-Rus-
stan agitation posters. The Russian posters and
the Polish counter-posters treat of analogous
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