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Wir flhren Wissen.

REKLAME — WISSENSCHAFT ODER KUNST?
ADYERTISING—=5CIENCE OR ART?

Ansprache im Hull Publicity Club
gehalten pon W, Budianan-Taylor,
Reklameleiter von J. Lyons & Co., Lid.

ICH hatte die Ehre. vor einiger Zeit
vor den Miigliedern des Leeds
Publicity Club einen Vortrag zu
halten iiber das Thema: .Die Ge-
heimnisse der Reklame”., Wihrend
der Diskussion, die auf meine Rede
folgte, wurde ich won dem An-
zeigenleiter einer Zeitung freund-
schaftlichst zur Rede gestellt, der
glaubie, dal} ich das wissenschaft-
liche Moment bei der Reklame zu
schr betonte. Meine Antwort lanteio:
wlch wiirde es begriiBen, wenn die Reklame viel
mehr auf der sicheren Grundlage der Wissenschafi
aufgebaut wiirde,” Der Diskussionsredner meinte.
dal} ich im Irrtum wiire, wenn ich glaubte, dali
Reklame vom wissenschafilichen Standpunkt aus
betrieben werden kinne. Er vertrat die Ansicht,
dall Reklame nie mehr als reine Kunst sein kinne.
Meine Entgegnung auf diesen Einwand will ich
[hnen spiiter sagen. Vorher miichte ich kurz dar-
legen, was im Wirterbuch unter . Wissenschaft*
steht:
Wissenschaft ist anerkannte Wahrheit und
systematisches Wissen, Wissen um allgemeine
Wahrheiten und Grundsitze.
Nach dem so skizzierten Begriff . Wissenschaft™
werden Sie merken, wie sehr die Wissenschaft der
Vorstellung von Reklame nahekommt. Wahrheit
und Wissen bilden die Grundpfeiler, und darauf
bauen sich die allgemeingiiltigen Grundsiitze auf.
[ch bin der Ansicht, daf man keine bessere Fr-
klirung fiir Reklame geben kann, und ich hoffe,
lhnen beweisen zu kiinnen, daB letzten Endes die
Reklame wissenschaftlich betrieben werden mft,
und zwar, weil es — wie ich schon dem [Dis-
kussionsredner in Leeds sagte — notwendig ist,
bei der Reklame eine der grisBten Wissenschaften
anzuwenden: die Psydiologie, die Wissenschaft,
die die verschiedenen FErscheinungsformen des
menschlidien Geistes in Klassen einteilt und
zerlegt,

lch miichte nicht den Eindrudk erwedien, als
ob ich hierher gekommen wiire, um Sie mit dunk-
len Problemen und Wortklaubereien zu lang-
weilen. Fs wiirde ein Leichtes sein, den Gegen-
stand meiner heutigen Ansprache mit schwiilstigen
Redensarten iiber die Kunst, das Interesse des
Lesers zu gewinnen, zu unterstreichen. Das liegt
mir fern, ich will nur eine miglichst einfache Fr-
klirung der Hauptmomente. geben, die bei
einer erfolgbringenden Geschiiftsfithrung beadhtet
werden miissen.

[ch behaupte, dall keiner es in der Reklame zu
etwas bringen kann, wenn er nidht eine eigene

W. BUCHANAN-TAYLOR

An adress delivered to the Hull
FPublicity Club by W, Buchanan-Taylor,
Publicity Manager of |. Lyons & Co., Lid.

l had the great pleasure some time
ago of addressing the members of
the Leeds Publicity Club on the
subject of “The Mysteries of Publi-
city”., Dwuring the debate which
followed my speech, 1 was taken
to task in quite an amicable way
by a newspaper advertisement
manager who thought 1 had over-
stated the case of advertising from
a scientific point of view. This is
what 1 said: ,I would like to
see a movement to place advertising on the fir-
mer footing of an organised secience.” My com-
mentator thought 1 had made a mistake in assu-
ming that advertising could be developed in the
scientific sense. He ventured the opinion that it
could never be more than an art,

How | dealt with the comment 1 will tell vou
later. Meantime | would like vou to bear with me
in an examination of the dictionary meaning of
the word ,.Secience”.

Science is truth ascertained and knowledge
systematised : knowledge arranged under general
truths and principles.

You will appreciate from the quoted meaning
of Science how closely it approximates to the
ideals of advertising. Truth and knowledge form
the plinth, and, superimposed upon it we have the
arrangement of principles. Im am of opinion that
no better definition of advertising could be con-
ceived.,

[ think I can prove to vou that ultimately
advertising deserves to come under the heading
of science, since, as 1 told my commentator at
Lesds, it is necessarv to apply to advertising one
ol the greatest of all scientific tesis that of
psychology, the science which classifies and ana-
lvses the phenomena or varving states of the
human mind.

| shall endeavour not to give vou the impression
that I have come here to bore vou with abstruse
problems and academic nonsense, It would not be
difficult to surround the subject of mv paper with
highfalutin' balderdash about ,capturing the reader
interest”. No, what | want to do is to present as
simple an exposition as possible of the salient
principles of a very faseinating business,

| believe that no man or woman can achieve
anvthing worth while in the advertising business
unless he or she has some inherent or acquired
knowledge and understanding of psvehology, This
does not necessarily mean the student should
devote his life to a crammed and intensive course
of the study of psvchology, but it does mean that

56

ordert d
Deutschen Fﬂmmﬁ;;m:nsgh:f; DFG

UNIVERSITAT
CRFUAT

——




