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Wir fihren Wissen.

glaubt (sicherlich mit Recht), dal3 das Mifilingen
damit begriindet werden konne, dal’ die Versuchs:
personen nicht reprisentativ fiir die Kunden waren.
Gerade in diesem Versagen der Versuchspersonen
liegt aber die Fragwiirdigkeit der meisten psycho-
technischen  Versuche begriindet. In dem Beitrag
»Die psychologischen Grundlagen der Reklamee
wiederholt Dr. Lysinski Dinge, die bereits mehrs
fach abgetan worden sind, z. B. »Das Verhiltnis
des bunten zum einfarbigen Schaufenster, ferner
»Das Verhiltnis der Wirkung des Schaufensters
mit vielen zu der des Schaufensters mit wenigen
Gegenstinden« und drittens »Verhiltnis der
Wirkung des Schaufensters ohne zu der des Schau:
fensters mit dekorativem Beiwerk«. Das einfarbige
Schaufenster gibt es in der Praxis doch gar nicht,
das ist eine licherliche Fiktion. Ueber die Naivi-
tit der Bezeichnung von »vielenx und »wenigen«
Gegenstinden lese man nach, was Prof. Karl Marbe
dariiber schreibt (Psychologie der Werbung.
Stuttgart 1927) und iiber das Schaufenster »mit
und ohne dekorativem Beiwerk« ist gar kein Wort
zu verlieren. Solche Versuche zeugen von kind-
licher Unkenntnis der Materie. Bei aller An:
erkennung der Systematik und der wissenschafts
lichen Griindlichkeit miifite doch mehr darauf
geachtet werden, dal} solche Versuche mit etwas
Sachkenntnis gepaart wiirden. SchlieBlich sollen
die Resultate doch der Praxis dienen. Die Ab-
handlung von Dr. ]J. Zeitler iiber »Typographie,
Drucktechnik und Gebrauchgraphik« bietet dem
Fachmann begreiflicherweise nichts Neues, da-
gegen gibt sie dem aullerhalb unseres Berufes
stehenden Kaufmann eine gedringte, allgemeine
[Thersicht von informatorischem ,Wert. Leider
kénnen wir nicht auf jeden Beitrag des Buches ge-
sondert eingehen, aber wir glauben dem Leser
wenigstens einen oberflichlichen Begriff von der
Reichhaltigkeit dieses 13. Bandes des Grundrisses
der Betriebswirtschaftslehre gegeben zu haben.
Das ganze Werk mul} eine imponierende Enzy:
klopadie des kaufmannischen Wissens sein. Die
Ausstattung ist einfach, solide und sehr sauber,
der Text scheint mit anerkennenswerter Gewissens
haftigkeit durchgesehen zu sein, wir sind nirs
gends iiber Nachlissigkeiten und Druckfehler
gestolpert. T, S¢h,
Horst Kliemann. Wieund wo erfasse ich Kaufers
schichten? Verlag C. Barth, Wien. Vom Lyriker,
der die Weltseele einfangen will, zum niichternen
Geschiftsmann, der die Weltseele Weltseele sein
143t und sich lieber um die neuen Kiuferschichten
kiimmert, ist ein groller Schritt. Der Rezensent
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hat die Pflicht, beiden gerecht zu werden. Was
fingen wir blof} an, wenn wir keine Lyriker hatten?
Doch auch dem Geschiftsmann ist die Daseins:
berechtigung nicht ganz abzusprechen. Horst Klie-
mann kennen wir schon von seinem »Die Wer:
bung fiirs Buch« betitelten Werk. Die Vorziige jener
Avrbeit finden sich auch hier: eine fiir einen Werbe-
schriftsteller ungewohnliche Bildung, dieser ent:
sprechend ein klarer, nicht geschraubter Stil, un-
aufdringliches Wissen und tbersichtliche Dis-
position. Das Buch mahnt den Reklamer zur Vor:
sicht, zur reiflichen Uberlegung. Der Reklamer
soll sich seine sEmpfer« ansehen, ehe er mit der
»Streuungs beginnt, um einmal reklameswissen:
schaftlichzureden.DieEmpfingerschichtenwerden
systematisch eingeteilt; wir lernen zwischen Alten
und Jungen, zwischen Nord- und Siiddeutschen,
zwischen gutem und schlechtem Wetter, zwischen
Weiblein und Miannlein, zwischen Gebildeten und
Ungebildeten, zwischen produktiven und un:
produktiven Perioden unterscheiden und unsere
Reklame darauf einstellen. Die Reklame darf heute
nicht mehr blindlings aufdas Publikumlosgelassen
werden. Die Menschheit muld in Kauferschichten
eingeteilt, und je nach Stand, Alter, Jahreszeit,
Geschlecht, Religion, Gesundheit usw. behandelt
werden, I, Sch.

Herne in Westfalen. Dari=Verlag, Berlin=Halen-
see. Herne 1st eine von den Industriestadten, die
vor 50 Jahren noch ein Dorf waren und sich heute
schon derzur Grof8stadtbezeichnung notwendigen
Ziffer von 100000 Einwohnern nihern. Das Dorf
Herne reichte geschichtlich bis zum Jahre 900 zu-
riick, aber der Stadt fehlt fast jede Tradition.
Auler dem alten Raubritterschlofd Striinkede 1st
kein historisches Denkmal erhalten. Trotzdem
macht die Stadt — nach den iiber das Buch ver:
streuten Abbildungen zu urteilen — einen freund-
lichen Eindruck und es scheint architektonisch
mitseinen Siedlungsbauten, Industrieanlagen, Ver:
waltungsgebiuden und giinstig verteilten Gartens
anlagen den Vergleich mit mancher anderen Stadt
aufnehmen zu konnen. Doch wir haben ja das Buch
tiber die Stadt zu kritisieren, nicht die Stadt selbst.
Da ist nun zu sagen, dafl die Abbildungen (Photo-
graphie und Reproduktion) alles Lob verdienen,
dafd aber sonst die buchmiflige Ausgestaltung et-
was niichtern geraten ist. Vielleicht glaubten die
Hersteller, dal} dies dem Charakter einermodernen
Industriestadt am besten entspreche. Auch der
Inseratenteil 1363t viel zu wiinschen tibrig. Darin
ist man heute denn doch schon an weit besseres
gewohnt.
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