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Wir fihren Wissen.

infolge ihrer materiellen Zusammensetzung oft
nichts weniger als federfliissig ist. Auch von une
seren farbigen Schreibtinten 133t sich nicht bes
haupten, daf3 ihre Zusammensetzung fiir kiinsts
lerische Zwecke befriedigt, von Lichtechtheit ganz
zu schweigen. Vielleicht interessiert sich doch ein-
mal die Industrie fiir die Rezepte der im Mittel-
alter gebrauchlichen Tinten und schafft ein gleich-
wertigesFabrikat, dasallenSchreibmeistern grofiere
Freude macht, als die heute vorhandenen farbigen
Tuschen.Unserehochstehendechemische Industrie
wird natiirlich behaupten, es sei alles in bester
Qualitit vorhanden — ich warte aber mit vielen
anderen Fachgenossen auf die Beweise. Wer eine
Sammlung alter Handschriften darauf hin studiert,
wird trotz ihres Alters, der Witterungseinfliisse
und ihrer vielfachen Verwendung als Bucheinband:-
material die Unverwistlichkeit jener Nieder-
schriften feststellen kénnen und mit mir der An-
sicht sein, daf} uns auch fiir die Herstellung von
Schreibtinten manch wertvolles Rezept verloren:
gegangen 1st,

its material components, is anything but clear, It
cannot be said of our coloured writing-inks that
their composition is satisfactory for artistic pur:
poses, to say nothing of their possessing nonsfad-
ing qualities, Perhaps the ink manufacturing in-
dustry may interest itself one day for the receipts
used in mediaeval days for inks, and may then
put an ink upon the market which will be as good
as the inks of those days, to the joy of all scribes
who must put up with the coloured Indian inks
of to=day. Our chemical industry, which stands at
so high a level, will certainly declare that every-
thing may be had in the hignest possible quality—
but I and many other colleagues of the pen would
like to see a proof of this. Anyone who studies a
collection of old manuscripts from this point of
view will discover the indestructability of these
manuscripts, in spite of their age, the influences
of the weather and the fact that many of them
were used for book-bindings and will agree with
me that in this respect we must have lost many a

gﬂﬂd recel ITL Iransfated by Ethel Talbot Scheffauer.

DR. HEINRICH WICHMANN
SCHAUFENSTERSCHAU LEIPZIG, GRASSIMUSEUM
SHOP-WINDOW SHOW IN THE LEIPZIG GRASSIMUSEUM

JEDER, dereine fremde Stadt besucht und abends
durch die erleuchteten Geschiftsstrallen pilgert,
wird unwillkiirlich die Auslagen hinter der flim-
mernden Schaufensterscheibe betrachten und im
Unterbewufitsein mit mehr oder weniger Freude
behalten. Das Gebiet der Schaufensterdekoration
ist nun in den letzten beiden Jahrzehnten mit immer
grolerem Interesse bearbeitet worden. Wenn auch
die ganze Bewegung, historisch gemessen, noch
sehr jung ist, so erfordert dieser Zweig der Res:
klame doch eine sorgsame Pflege; denn jeder
Kaufmann, mag er nun ein kleines Geschiift oder
ein grofies Warenhaus fithren, muf} sich des kost:
barsten Werbemittels, seines Schaufensters, bewuf3t
sein. Er mufl es wohl ausniitzen als die unmittels
bare Verbindungsbriicke im Warenumlauf vom
Produzenten iiber den Verkiufer zum Kiufer.
Die anderen Gebiete der Reklame, wie Schrift,
Lichtreklame, Plakate usw. sind durch die Re-
klamepsychologie und durch unsere Gebrauchs-
graphiker in den letzten Jahren zu beachtlicher

>
]:IJUERYGEE who visits a strange town and mas
kes a pilgrimage through the lighthed business
streets at night naturally considers the displays be-
hind the glimmering plate glass of the shop-win-
dows and retains the impressions, more or less
pleasurable, in his sub-consciousness.

More and more interest has been devoted dur:
ing the past two decades to the province of shops-
window decoration. Although, historically cons-
sidered, the whole movement is still very young,
this branch of advertisement needs most careful
nursing; for every merchant, whether he own a
small business or a great department store, must
be aware of the precious advertising medium cons
stituted by his showswindow. He must make the
most of this immediate bridge in the turnover of
goods from manufacturer to buyer by way of the

vendor.
Other territories of advertisement, such as pure

lettering, illuminated advertisements, posters and
so on, have been brought to considerable heights
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