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Wir flhren Wissen,

PLAKATGESINNUNG

Man sagt, ich wire ein zu modernes Plakat

und store die Ruhe,
weil ich — in der 1at
nicht so altmodisch tue

und offen Farbe bekenne.

Aber die Menschen sind so dumm,

in meiner Klarheit
nicht die Wahrheit
zu lesen . ..

Was ich wiederum
»tarblos« nenne.

Ich bin nunmal ein einseitiges Wesen,
muft dulden, daf® man mich oberflichlich behandelt
und riicksichtslos meine Riickseite verschmiert,

aber dafy man meine Form verschandelt,

indem mich jeder Pfuscher einfach kopiert,

hat mich viel mehr pressiert.

Schliefilich habe ich zur Gewinnung

von 1500 neuen Kunden beigetragen !

Da sollen die Leute noch etwas von Plakatgesinnung

und toter Reklame sagen.

Ich habe noch nie die Form verletzt
und weild die Linie zu wahren;

ich bleibe streng und gesetzt

sogar noch nach Jahren.

Und wenn mich dann ein Schmock zerreist,

zerfetzt und zerknillt
in die Ecke schmeifit —

ich habe meinen Lebenszweck erfullt:

zu sprechen fir meinen Herrn und Geist!

TRAUGOTI

Max Kalpe
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HINTERTREPPENREKLAME

PET(IHL’H.OG[S(QI | betrachtet gibt es nur zwei
Arten von Reklame: a) die Schmeichelei, b) die
peinliche Notigung. Man kann den, dem man
gerne etwas verkaufen mochte, umschmeicheln
nach jeder Richtung hin. Man kann ihn loben,
=. B. wenn er ein Raucher ist, nennt man ihn Kens-
ner, oder man zeigt ihm nette, angenehme Dinge:
ein hiibsches Bild etwa und bringt es in Verbin-
dung mit der Ware, die man verkaufen will. Das
Gebiet ist aulBerordentlich weit, wir fassen es unter

dem Sammelnamen Schmeichelei zusammen, der
in diesem Falle kein Urteil, sondern nur eine Be-
zeichnung sein soll. Der Schmeichelei entgegen,
wenn auch oft mit ihr verbunden, steht die pein-
liche Néticung, d. h. man setzt dem Publikum oder
dem einzelnen so zu, daB er keinen Ausweg mehr
findet, dal® er kaufen mufi. Die grobste Unterart
der peinlichen Notigung ist die Hintertreppen:
reklame. Man kann sie hassen, man kann sie vers
achten, aber nursehr schwer abschiitteln. Meistens
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