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FUR den Zirkus ist die einfachste und unmittelbarste Re-
klame zugleich die anschaulichste und wirkungsvollste, Wenn
unter Voranritt schmetternder Musikkapellen exotische Vil:
ker in ihrer Nationaltracht durch die Stadt ziehen, wenn In-
dianer in vollem Federschmuck, Araber in tiirkischen Fessen
und Inder in ihren Burnussen ausgehen, so ist das primis
tivste Reklame —aber von ungeahnt schlagkriftiger Wirkung,

Das innete Leben eines Zirkus ist fiir das Volk so voller
Geheimnisse und mithin so voller Reize, dafl} kein einsichtis
ger Zitkuswerbeleiter es tibersehen wird, diese Tatsache als
erstklassigen Werbefaktor zu nutzen, Jeder, der den in gleis
llendem Scheinwerferlicht getauchten Manegenzauber sieht,
ist begierig, alle diese Dinge einmal bei Tage zu besehen und
Dompteuren und Artisten bei der Arbeit zuzuschauen, Weil
das eben cine technische Unmiglichkeit ist, wenigstens fiir
den gewbhnlichen Sterblichen, geniigt es zur Wunschbefries
digung, von jenen Dingen zu erzihlen.

..... der grofie Zirkusdirektor P ? * — Weil er so unnah:
barist — schitzt sich jeder, der mitden Ausstrahlungen seiner
Personlichkeit irgendwie — und wo in Berithrung kommt,
glicklich — und se¢i es der Brieftriger, der ihm den Fin-
schreibebrief tibergibt. Es bedeutet eine klcine Feuerprobe
fiir den Werbeleiter, wenn er die Persénlichkeit des Zirkuss
direktors auf geschickte und werbewirksame Art und Weise,
ohne anzustollen, ohne als Groftuer zu wirken, populir
machen will. Es steckt ja schon ein ganz bedeutenderWeérbe:
wert darin, dall der Direktor alle ausgehenden Briefe ohne
Ausnahme selbst unterschreibt, Aber man kann die Kreise
noch weiter zichen und auch hier systematisch werben, d.h.
allen Haushaltungen z. B. durch Wurfsendung eine Postkarte
mit exotischen Menschen oder Tieren schicken, die eine Bot-
schaft des ,groflen Zirkusdirektors" in faksimilierter Hand-
schrift tiberbringt.

Dier Zirkus als Bildungsfaktor! — Um diese Anerkennung
kimpft der Zirkus heute hart und schwer. Und dieser Kampf
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bedeutet , Werbung" — Werbung allerersten Ranges! Denn
er wird in der OHentlichkeit ausgekimpft. Er wird gegen
Behorden, Presse, Schule, Kirche gekimpft und er wird mit
Behorden, Presse, Schule, Kirche gekimpft]! Denn in jeder
der genannten Konstitutionen sind Vertreter des Fiir und
Wider. Der Ausgang des Kampfes ist unschwer abzuschen,
die Durchfithrung ist ein Schulbeispiel Hir die Durchfiithrung
von ldeenwerbefeldziigen iiberhaupt. Nochmals: erbedeutet
wirkstarkste Werbung.

Yon der Grolle des Unternehmens schliefit das Volk auf
den Wert der Darbictungen. Wir kommen also dieser
schwachen Seite im Menschen entgegen und zeigen unser
Material recht offen, stellen die 200 Wagen so auf, daf sie
den imposantesten Eindruck hervorrufen. Anschaulichste
Reklame! — sie diberzeugt-besser als viele und grofie Worte:
« Riesenzirkus — unerreicht — X Masten — X Manegen usw,
MW e

Intensitit der Streuung — trotz allem! — Das Streufeld
einer Gastspielstadt wird genau aufgeteilt und nachhaltig
bearbeitet. Selbst das kleinste Dorf bleibt nicht unberiihrt.
und auch die unscheinbarste Zeitung wird nicht iibersehen,
Und es ist unser Bestreben, personliche Fiihlungnahme mit
allen Zeitungen zu gewinnen, nicht allein um giinstige In-
seratenpreise durchzudriicken — nein, aber wenn es dem
Pressechef gelingt, ein kleines Feuer in jedes Verlegerherz zu
tragen, ein Feuer der Begeisterung fiir den Zirkus, so daf’ er
aus eigenem Antricb alles tut, um seinen Lesern die Bedeus
tung dieses Unternehmens klar zu machen, dafd er alles tut,
Stimmung fir den Zirkus zu machen, dann sind das Friichte,
die nur personliche Fiihlungnahme hervorbringt.

Der Zirkus hat jahrelang nur von seinem Geschift ge-
sprochen, nie von seiner Ware — angeblich wegen des gegens
seitigen Wetthewerbes, bei dem einer dem andern durch
wnoch hiéhere Zahlen™ zu iibertrumpfen suchte. Man setzte
ein Interesse fiir den Zirkus voraus, das beim Volk gar nicht
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