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Wir fihren Wissen.

mehr da war, und man hatte ¢s verlernt, das Bediivfnis fiir
ihn und das Verlangen nach ihm.zu wecken. ,,Ware" des
Zirkus ist das bunte Spiel der Volker und Tiere, das iiber die
Manege geht. Wer ¢s packend schildert, so dalb dasVolk da-
nach begehrt, , verkauft Ware" und fillt das Zelt!

Der Zirkuswerber muld sich wie kein anderer auf die Psyche
seiner Empfer einstellen. Er kann auch wie kein anderer
praktische Psychologie studieren. Er setzt sich unter dasVolk
— auf die Galerie und erlauscht mit feinem Instinkt die Meis
nungen und Urteile der Massen — oder in die Loge und
hort, was der Intellektuelle sagt, Fr erlebt die anschaulichsten
Beispicle von Massensuggestion und weifld, dafd ein zur Hilfte
gefillltes Haus nie Stimmung und stiirmische Begeisterung
aufkommen lifft, nur zaghaftes Handeklatschen — (obwohl
10000 Hande doch mindestens die Hilfte von dem Gerausch
hervorbringen konnten als 20000). Und nach den Ergeb:
nissen dieses Studiums der praktischen Psychologie richten
sich seine Werbemalinahmen. Dicjenigen Darbietungen, die
beim Volk in jeder Stadt immer wieder den meisten Anklang
tanden, wird er auch in seiner Werbung besonders hervors
heben. Fast alles was der Zirkus zeigt (mit Ausnahme klas:
sischer Zirkuskunst vielleicht) ist auf spontane Gehithlswirs
kung eingestellt — und in gleicher Weise ist der grofite Teil
der Zirkuswerbung auf Erzielung spontaner Gefiihlswirkung
abgestimmt,

Die Kenntnis von der sozialen Gliederung der Zirkusbes
sucher ist Hir den Werber von ungeheurer Bedeutung. Auch
hier gewinnt er ein Bild (ein , Stimmungsbild" allerdings
nur, denn es gibt noch keine |, Statistik der Zirkusbesucher™)
durch praktisches Studium. Die Ubung gibt ihm da mit der
Zeit ein gescharftes Auge fiir das Erfassen der wesentlichen
Momente. Und wenn er zu dem Ergebnis kommt, dalb die
<kautkraftigen Kreise™ fir den Zirkus nicht so sehr ausschlag-
gebend sind als vielmehr der |, klcine Mann", dann brauchen
wir uns dariiber nicht weiter zu verwundern, denn diese ele-
mentare Erkenntnis besitzt wohl jeder Zirkusdircktor, und
cine zahlengenaue Statistik wird daran auch nicht viel in-
dern. Immerhin, der Werber wird den Wert derverschiedenen
Zettungen anders beurteilen, wenn er diese Tatsache immer
vor Augen hat.

Erlausche des Volkes Stimme! — Eine Mahnung, dic jeder
Werber beachten sollte, am allermeisten aber der Zirkuss
werber. Denn nirgends werden so viele Geriichte in Umlaut

gesetzt, wird soviel geredet und erdacht und erdichtet als
in einer Stadt, in der sich ein Wanderzirkus authilt, Des
Volkes Stimme deckt nicht nur bestehende Miingel auf, son:
dern gibt oft wundervolle ldeen und den Anlafll, bei diesen
oder jenen Punkten mit seiner Reklame einzuhaken. Jeder
Zirkusangestellte ist iibrigens von selbst darauf bedacht, in
der Bahn, im Kaffee, beim Friscur des Volkes Stimme zu er-
lauschen, und in g]::'iclwr Weise die Reklamekolonnen bei
der Landreklame, der Pressechef beim Besuch der Zeitungen.
Die kleinste Auldlerung imVolk hndet bei dem Werber die
;L!;rf,iﬁir: Avfmerksamkeit "Weidenmiiller hat uns schon denEat
gegeben, auf solche Aulierungen im Volk besonders zu
achten, siehe ,\Wilde Kurzzeichen).

Was soll ichnoch sagen von der Tedinik der Zirkuswerbung,
von ihrer Organisation? Dafd es sich hier nicht um unwesent:
liche Fragen handelt, mag daraus hervorgehen, dall wahrend
der Sommertournee immer4 Werbefeldziige auf einmal durch-
gelihrt werden miissen. 8 Wochen vor Beginn des Gastsplels
beginnt die Plakatreklame, 4 Wochen vorher die Inseratens
reklame,

Und von der Art der Werbemittel: wir nutzen sie alle/
— Inserate, Plakate, Verkehrswerbung, Stralienreklame, Brief-
reklame, Flugzengwerbung, Lichtreklame! — Uberhaupt: fiir
Neuheiten auf diesem Gebiet ist ein Zirkusdirektor immer
emplinglich. Es kommt ja dabei nicht immer so genau dar-
auf an, dald cine gewisse Sache soundsoviel Empfer trifft,
sondern hiufig geht es darum, durch die Kithnheit der ldee
zu verbliiffen, den Leuten zu entlocken: =Donnerwetter, das
ist Firkusl« |

Und warum sollte ein moderner Zirkus sich nicht der
modernen Marktuntersuchung bedienen? In Wirklichkeit
kannte er sic schon lange bevor der deutsche Werber etwas
von =business researche gehort hatte, nur war sie nicht zu
griindlicher Wissenschaft ausgebildet, sondern lag vielmehr
in dem Fingerspitzengefiih] der vorreisenden Geschaftsfiihrer,
die darin oft eine erstaunliche Geschicklichkeit besalien und
eine feine Nase dakiir hatten, ob dieses oder jenes Gastspiel
erfolgreich sein wiirde. Nun, oft haben sie auch daneben:
p:d:h.':u:n und — besser ist besser, Deshalb muld der weit:
blickende Zirkuswerber sich eben auch die Ergebnisse wissen-
schaftlicher Marktuntersuchung zu eigen machen.

Besteht nicht die eigentliche Aufgabe des »Werbers« darin,
die Freunde seines Unternehmens zu begeistern, die Gleidh-
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