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jEdEWEI‘I:IeCII‘UCI(SHCI‘I.E hat nureine Beslimmung : sie soll verkaufen und nichts als verkaufen!

Wenn lhnen diese Wahrheit in Fleisch und Blut ﬁhurgugﬂng&n ist, dann sind Sie in der Lage, unler allen lhnen zugehenden
DruckeHerten mit leichtem Griff die wenigen Angebote auszuwahlen, welche unter diesem Gesichtspunkte noch lhres Aufmerkens
werl sind ; denn an Drudmrai-n, die echte Werbedrudke liefern, d. h. soldhe Dru-::l::ucl'lun, die nachher auch wirklich Kunden

werben und Verkaulserlolge bringen an Druckereien dieser Art haben wir wahrlich keinen Uberflul. Vom Standpunkte des
Erlolges aus gesehen und dieser Standpunkt ist der einzig berachtigte prégt sich dann der Safy:

Der Preis riickt an die 2. Stelle, zuerst kommt der Edolg!

Der Reingewinn ist doch tatsichlich nur sine Verhiliniszahl zwischen Unkosten und Er'rrag. Es bleibt sich also ganz g|ai&1, wieviel
Sie ausgeben, wenn Sie nunmehr einen Reingewinn erzielen, der mindestens um ein Geringes die aulgewandten Mehrkosten
iibersteigt; denn dieses — im ungiinstigsten Falle — Geringe hitten Sie ohne das mutige Wagen der Mehrausgabe nicht ver-
dient. Sagen Sie nicht, das sei graue Theorie ; denn die Tatsachen beweisen, dal Ma]ﬁrausgahnn, sofern sie dazu verwandt werden,
Woerbemahnahmen — insbesondere Werbedrucke — intensiver :u gestalien, stets sine wesentliche Erhr.':ihung des Raingﬂwinn:
bewirken. Der Grund hierfisr ist sehr einfach: im Verhslinis zur grheren Beadhtung seitens der Kundschalt und damit zum
erhihten Umsaty sind nimlich die Mehrkosten, welche aus einem ,bedruckten Papierstiick” sinen ,echten Werbedrudk" machen,
niedrig, obwohl sie mitunter als «absolut” hoch erscheinen kénnen. Diese nabsolute Héhe" ist aber eine optische T.'eiuschung g
ein Gaul:alspiﬂ der Zahlen.

Selbst dann, wenn die fiir eine bestimmte Werbemalnahme in Aussicht genommene Summe nicht mehr erhshi werden kann, ist
es besser, aul Kosten der Quantitst eine intensivere Werbun g vorzunehmen, Auch durch sorgliltigere Adressenauswahl
I 2. B. kdnnen Mehrkosten leicht ausgeglichen werden.

Genau so, wie Sie beim Einkauf aller anderen Waren zuvsrderst fragen: ist dieses Erzeugnis so, daks es den von mir gnwu”i-an

Lwedk erfiillen wird? Und wie Sie sich z. B. niemals eine Masdchine hu{an. die Sie nicht guhmud‘mn. h|ui3 dul'm":. weil ﬂlinn-

100 RM. Ei"igar ist als eine andere, die lhnen wirkliche Dienste leisten kiinnte . . .
Genau so werden Sie bei Druckofferten zu allererst tragen

Wird diese Druckerei mir Werbedrucke liefern, welche werben und verkaufen?!

Erfreulicherweise darf lhnen hier gesagt werden 1 die Grnl}hu&ndruduf&i Bachem, Kaln, eriillt alle lhre Forderungen. Eine
1075hrige drucktechnische Edahrung, ein geschultes Setzerpersonal, dessen Vorzug darin besteht, sich- schnell und griindlich in

Ihre Gndankangﬁnga einzufihlen ein ganz aulerordentlich reichhaltiges Schrifimaterial, ein groher |a:'siungl{ihigur Maschinen-
park und vor allem

Erlahrung — Erfahrung — Erfahrung; denn Bachem druckt nur echte Werbedrucke!

Ihre En1‘$c‘1=idung wird lhnen jetst leicht fallen !

GROSSBUCHDRUCKEREI BACHEM KOLN

BACHEMHAUS +« MARZELLENSTRASSE 35—43 + FERNRUF MOSEL 204

Merken Sie sich zwei Dinga, die uiganf[iah eins sind:

Bachem ist doch der vorteilhafteste Drucker!
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