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PLAKATWETTBEWERB DES REICHSVERBANDES FUR
HERREN- UND KNABEN- KLEIDUNG E.V.

IM Aufirage des Reichsverbandes fiir Herren-
und Knabenkleidung E. V., Diisseldorf, haite der
Bund Deutscher Gebraudhsgraphiker E. V. im
Herbst v. ). unter seinen Mitgliedern einen Weit-
bewerb fiir die Erlangung eines Plakatentwurfes
gusgeschrieben,

Die zu losende Aufgabe war, wie aus den Be-
stimmungen hervorgeht, folgendermalien formu-
lieert

Das Preisausschreiben des Reichsverbandes fiir
Herren- und Knabenkleidung e, V. (Hukverband)
bezwedkd, ein Plakat zu schaflen, das in sinn-
[illiger Weise einmal den Wert der richiigen und
korrekten Kleidung betont, und andererseiis die
Aufmerksamkeit darauf lenkt, dall der moderne
Herr Fertigkleidung kauft, weil er mit dem Ein-
kauf Zeit (Fortfall der Probemn) und Geld {durd
den Preisunterschied im Vergleidh zu der Mab-
kleidung) spart. Die Propaganda wverfolgt also
einen doppelten Zwedk, ihnlich dem in der gleichen
Weise  durchgefiihrten  Propagandafeldzug in
\merika, Der Herr mull gut angezogen sein,
wenn or Erfolg in wirtschaftlicher und gesell-
schaftlicher Hinsicht haben will. Die gute Kleidung
liclert heute in preiswerter moderner Form die
dentsche Fertigkleidungsindustrie,

Schlagworte, wie ,gut und preiswert und
modern, Fertigkleidung fiir den Herm®™, oder
Wi den Knaben, fiir den Herrn, Fertigkleidung
stets modern™, .dress well and sueceed, sei gut an-
gezogen, und du hast Erfolg™, geben etwa den
Sinn der Propaganda wieder. Diese Schlagsiitze
inTﬁ‘ll ['H'["L' ‘I-.!'I:‘WHIIEIIII;,'.' “H"hr riIldL'll. ||H.l'hi]L‘"|

sie bereits vom Reidhsverband zum gesetzlichen
Gebraudhsschutz angemeldet sind.

Mit Riicksicht auf die gewaltize Entwiddlung
der Fertigkleidung wiire es verfehlt, mit dem Pla-
kat irgendwelchen Hinweis auf den Begriff der
~otange” zu bringen, Er diirfte sogar nicht einmal
in einer Karikatur zur Yerwendung gelangen, weil
bewulit mit den iiblen Ersdheinungen, die mit dem
Begriff des Kaufes von der Stange vor 30 und
20 Jahren in der Vorstellung der Konsumenten
verkniipft sind, gebrochen werden soll. Das he-
deutet natiirlich nichi, dall in dem Wetthewerh
Witz, Satire oder Ironie vollkommen ausscheiden.
Nur diirfte sich hier eine gewisse Zuriidihaltung
mit Riicksicht auf die Mentalitdt der Konsumenten
emplehlen,

Der Entwurf soll als Plakat sowohl an den An-
schlageiiulen wie in den Gesdhiiften der Mitglieder,
in Restaurants, Cafés, Hotels und Zigarvenliden
angebracht werden, Begriillenswert wiire, wenn
der Entwurf gleichzeitis audh in den Inseraten
unserer Mitglieder Verwendung finden konnie:
vor allen Dingen dann, wenn es gelingen wiirde,
die beabsichtigte Wirkung durch ein richtiges
Schlagworl zu unterstiitzen, das in das Figiirliche
des Plakates ]timrinkmn[mnEt'.-ri werden konnte.

Obwohl somit die Aufgabe recht genau um-
schrieben war, mul} vorweg fesigestellt werden,
dal sich eine groBe Anzahl Wetthewerbsteil-
nehmer nicht an die vorgesdhriebenen Bedingun-
gen hielt. Trotz der ausdriidkelich ausgesprochenen
Warnung, jeden Hinweis auf den Begriff der
wotange” zu vermeiden, wiesen zahlreiche Libsun-
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