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Wir fihren Wissen.

~Buch der Reklame™: , Asinius Pollio. unier den
geistigen Lierden des Augusieischen Hofes die
hervorragendste, zugleich der Stifter der ersten
iffentlichen Bibliothek in Rom, war der erste,
welcher formliche Einladungen zu einer Vor-
lesung ergehen liell, und fortan war dies der Weg,
den die meisten neu anftanchenden Schriftsteller
cinschlugen, um sich bekannt zu machen.” Alle
Merkmale der Anpreisung nach Sombart trigi
eine Heklameinschrift, die nach Cronan an einem
Hause in Pompeji gefunden wurde und in der
El'hu."r:-;{*tzul:g: wie folgt lautet: ,,Wanderer, zehevon
hier bis zum 12. Turm. dort hilt Sarinus eine
Weinstube, Besuche dieselbe! Lebe wohl!® Ein
klassizsches Beispiel ist audh folgende riémische In-
schrift: . Hier verheilft Merkurius Gewinn, Apollo
Gesundheit, Septumanus Aufnahme nebst Friih-
stiick, Wer einkehrt, wird es nicht bereuen, wer
voriibergeht, mag zusehen, wo er bleibi.”

Herr Sombart irrt aber auch in dem Glauben,
dalt die Reklame nur fiir die Geschiftsunkun-
digen und Gimpel da sei, resp. nur auf diese wir-
ken kann. Er sagt u. a.: ,Geschifte kapitalis-
tischen Geistes werden einander keine Reklame
vormachen, sie miiliten licheln wie die Auguren.”
sollte Herr Sombart noeh niemals die Reklame
der grollen Schreibmaschinen- und Rechenma-
schinen-Fabrikanten gesehen haben? Glaubt er
vielleicht, dafl deren Reklame fiir ihre, dem groli-
kapitalistischen Geschiiftsbetrieb dienenden Ar-
tikel nur auf Dumme wirken soll und kann? All
die grolf angelegten Reklamen fiir Geschiiftsorga-
nisation und Geschiltsmaschinen gehen darauf
aus, die Tiichtigsten der Geschiiftswelt davon zu
iberzengen. dall sie die altiiberlieferten Ge-
schiftsmethoden iiber den Haufen werlen miissen,
um den nenzeitlichen Anspriichen gerecht werden
zu kiinnen, Und die auf Gewinnung von Grofi-
mserenten hinzielende Beklame ist die nor fiir
die Dummen bestimmt?

Herr Sombart nennt die Reklame ,.ein Arger-
nis, und zwar ein grolles” — eine Erscheinung,
an der aber anch beim besten Willen nichis als
Widerwirtiges gefunden werden kann™ Lals
(vanzes in ihren Teilen und in allen ithren Formen
fiir jeden Menschen von Geschmack rundweg
ekelhaft — abstoflend — ein Grenel fiir jedes noch
unverdorbene Gemiit.” Herr Sombart sagi weiler
von der Reklame: ,Sie erinnert uns jeden Augen-
blick an all den Dreck, den wir ja nun einmal zu
unseres Leibes Nahrung und Notdurfi hrauchen,
aber den wir doch nicht eigens noch iiber Bedarf
immer unier die Nase gehalten haben michien:
schlimm genug, wenn wir Hiihneraugen heilen
oder uns den Mund spiilen oder die diinner wer-
denden Haare mit stiirkenden Essenzen waschen
miissen. Aber es ist doch eine unerhorte Dreistig-
keit und Aufdringlichkeit von den Leuten, die mit
den Artikeln handeln, die solche Notdurft befrie-
tigen sollen: dafl sie uns in jeder illustrierien Zei-
tung. an jeder Strallenecke, in jedem StraBen-
bahnwagen ithre unappetitlichen Artikel mit grel-
len Affichen anpreisen.”

leh rechne es zu den Kulturtaten der Reklame,
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daB sie dazu beitrigt. neue Bediirfnisse zu er-
wecken, Die Reklame fiir Mundwasser z. B, hat
viel dazu beigetragen, dall (um im Sombarischen
Bilde zu bleiben) Menschen, die im Gebrauch von
Mundwasser einen Luxus schen, immer seltener
werden,

Die Behauptung des Herrn Sombart. dall die
Reklame die Ware enorm vertenert, trifft auch
nicht zu. Gerade das Gegenteil ist der Fall. Nur
durch Reklame ist ein Massenumsaiz zn erzielen.
und nur grofe Umsiitze ermiiglichen eine ratio-
nelle Herstellungsweise der Ware und damit de-
ren wohlfeilen Preis, Ohne Reklame wiire es in
vielen Fillen unmiiglich, die betreffende Ware
iiberhaupt auf den Markt zu bringen. Dall wir
heute Schokolade in bester Qualitit zu hilligen
Preisen kaufen kinnen, haben wir nur der Re-
klame zu verdanken, Mundwasser kostet in seinen
bekannien Marken — troiz der grofen Reklame-
spesen — nicht mehr, eher weniger als die von den
Drogisten oder Apothekern selbst zusammenge-
stellten Priparate. Die grolien Seidenhiinser, We-
bereien und sonstigen gewerblichen Unterneh-
mungen hitien ohne Reklame nie den Gipfel der
Leistungsfihigkeit  erreicht, der wiederum nur
dem kaufenden Publikum zugute kommt., Zeitun-
gen und Zeitschriften wiren ohne die Reklame nie
imstande gewesen, das groBe Publikum in dem
Malle zu interessieren, wie dies heute der Fall ist.
Ja man darf wohl ochne weiteres sagen, dall sogar
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Die Broschiire

ist das neuzeitliche Werbe-
mittel. Mit packendem, wenn
maglich bunt bedrudcten Um-
schlag versehen wedkt sie das
Interesse des Publikums, das
durch geschidkite Redakiion
des Textes pefesselt wird:
! infolge ihres handlichen For-
1 mates wird sie langer auf-
bewahrt als Prospekte. Dabei
i5t sie kaum teurer als diese,
wenn sie unter Verwendung
rationell arbeitender Ma-
schinen hergestellt wird.
Die rationelle Herstellung
von Brosdiiiren in groflen
Auflagen pilege ich seit Jahr-
zehnten als Spezialitiit, ver- i
langen Sie daher, bevor Sie 1
Brosdriiven bestellen, stets
mein Angebot
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