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Wir fihren Wissen.

Giebelreklame fir Palmolive behauptet, daB sie
von grolter, kiinstlerischer Wirkung sei, so kann
man ihm nicht beipllichten. Ebenso ist auch die
auf Seite 14 gezeigie Giebelreklame keine ,,Ver-
schimerung hiililicher Giebelwinde”, wie der Ver-
fasser meint, So unkiinstlerisch wie dies vergriolterte
Ligaretlenetikett kann eine unbemalte Giebelwand
gar nicht anssehen, Grolle Aufmerksamkeit wendet
Frerk mit Redht der Schaufensterdekoration zn.
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viel technischer Erfindungsgabe, aber meistens sehr
reizlos. Manche der hier als ,,preisgekront™ he-
zeichneien Dekorationen sind [iir unsere Begriffe
sehr kiimmerliche Leistungen. Man denkt dabei
an Hans v. Biillows geistreiches Wort ,,Je preiser
cin Werk gekriint wird, um so durcher fillt es”.
llin entschiedener Fortschriti gegeniiber Berlin
scheinen dagegen die Londoner Plakatziune zn
sein, da wird wirklich in teils sehr dekorativer
und iiberaus anspredhender Form Platz fiir Pla-
kate geschaffen. Die Plakate selbst sind ebenfalls
bestimmt nicht schlechier als die deutschen, Unsere
I'lakatverhiiltnisse lassen ja iiberhaupt sehr viel zu
wiinschen iibrig. Der Verfasser des Buches ist seit
Jahren in London und dort praktiseh tiatiger Re-
klamer. Darum versteht er es auch sehr gut, uns
in das Londoner Reklameleben einzufiithren. Das
geht in den Einzelheiten so weil, dal} er sogar die
Preise [iir die Omnibusreklamevermietung und
anderes sehr wichtiges Material mitteilen kann,
S0 ist das Body, wenn man auch mit den istheti-
schen Ansichien Frerks nicht immer einverstanden
ist, doch ein vortrefflicher Reisefiihrer durdh Lon-
dons Straflenrcklame. In mancher Beziehung be-
deutet es eine schiitzenswerte Erginzung zu Schal-
chers | Reklame der Strafle”, einem Buche: das
bekanntlich im selben Verlage erschienen jst.
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Sachlichkeit in der Reklame. Von Paul Siiss.
Mindien, Rankestr. 11. Grundlagen der Anzeigen-
werbung. Von Paul Siiss, Miindien. Audh Paul
Siiss, Maler und Graphiker seiner Zeidien, greifi
zur Feder und gibt auBler seinen Arbeiten auch
seine Meinung iiber Reklame zum besten, Fr ist
zwei Jahre in Amerika gewesen, er hatte sogar,
wie er achreibi, ,,das Vergniigen, die Hauptfabrik
der Ford Motor Co. in Detroit persinlich zu sehen®,
Ja, ja, da siaunt man! Nicht jeder hat die Fiihig-
keit und das Vergniigen, Fabriken persanlich zu
sehen. Die Quintessenz seiner amerikanischen Fr-
fahrungen driickt er in dem lapidaren.Satz aus:
Lie beste Anzeige — der kiirzeste Test. Nichi
immer lift sich viel denken, wenn einer Wenig
sagt. Herr Siiss behauptet auBerdem, der Kiinstler
habe beim Entwurf von Anzeigen ,die schwere
Aufgabe — eine villlie neue Idee. hidhsie kiinst-
lerische Vollendung, Werbungszweds. Publikum
und spezielle Wiinsche des Auftraggebers in ein
harmonisches Verhiltnis zu bringen”. Da kann
wirklich jeder froh sein, wenn er kein Kiinstler zu
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sein braucht, denn es ist gewill nicht einfach

darin mull man dem Verfasser zustimmen — eine
visllig neue Idee, den Werbungszwedk, das Publi-
kum und epezielle Wiinsche eines Auftraggebers
in ein harmonisches Verhiiltnis zu bringen, Wer
tiglich solche Mesalliancen verkuppeln mull, ist
wahrhaftig nicht zu beneiden! Wo aber hat Herr
~iiss blofl seine neuen Ideen gelassen? Wir haben
in seinen beiden Schriften nidht eine einzige neue
ldee gefunden. Dagegen attestieren wir ihm gern,
dal} er ein sehr geschidkter Federzeichner ist. be-
sonders wo es sich um stillebenhafte Wirkungen
und nm Arvchitekturen handelt. Aunch farbige Stil-
leben in amerikanischer Manier gelingen ihm gut.
Ueberhaupt sind seine Arbeiten da. wo er in
den bewiihrten Fulltapfen amerikanischer Reklame
wandelt, am besten. Da, wo er seine amerikanischen
technischen FErfahrungen mit dentschem Geisi
durchdringen midhte, wird er stellenweise schr
abgeschmackt, Das Schreiben aber sollie er iiber-
haupt lassen. Vieles kann man in Amerika lernen.
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