ll!lllllllllllllllllllllllllIllllllI!!l!l!l!!!IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII’II

miren Forderung nach Klarheit und Ubersichts
lichkeit — dem obersten Gesetz fiir die Gestaltung
aller Werbemittel — kaum entsprochen, so kann
es nicht weiter verwundern, dafl alle an das Ge- r
fithl des Betrachters appellierenden, mithin die
isthetischen Momente noch viel weniger beriick- P
sichtigt werden. Selbst die Weins und Speisen:
karten ganz erstklassiger Unternehmungen, deren |
Riume hinsichtlich ihrer architektonischen Ges: ,
staltung nichts zu wiinschen tibrig lassen und die
in ihrer ganzen Haltung und Ausstattung feinste I
und sicherste Kultur verraten, zeigen gerade oft
einen bedauerlichen Tiefstand. |
Dabei ist die Gasthausreklame, die heute 1m
weit verzweigten Gebiet unseres modernen Re-
klamebetriebes einen sehr bedeutenden Raum ein-
nimmt, keineswegs eine Errungenschaft der Neu-
zeit, wie man in unserem Zeitalter des Verkehrs
Cmiersis eaea o . filschlicherweise leicht anzunehmen geneigt ist
Gaftftatte Birgerbrau in SHanaen Speisenkarten und ihre Vorliufer kennt man beis

Lowendrfucansigant spielsweise bereits aus der Mitte des 18. Jahrs
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