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hunderts, und um die Wende des 20. Jahrhunderts
haben sich vor allem siiddeutsche Kiinstler mit
gutem Erfolge um die Neubelebung dieses Ge:
bietes bemiiht. Unterstiitzt wurden diese Bestres
bungen durch die groflen Sektkellereien und
Brauereien, die zu eigenen Werbezwecken Wein+
und Speisenkarten drucken und an die Gast
stitten verteilen liefen. Obwohl hierdurch der
Werbecharakter der Karten in weitaus stirkerem
Mafle betont wurde als frither, erwies sich diese
Entwicklung durch die gleichzeitige gliickliche
Hinzuziechung geeigneter kiinstlerischer Krafte
auch in formaler und asthetischer Hinsicht als ein
Fortschritt.

Die diesen Ausfithrungen beigegebenen Ab:
bildungen zeigen eine Reihe guter Beispiele aus
den letzten Jahren. Sie lassen erkennen, dal} es
sehr wohl moglich ist, charakteristische, der Ins
dividualitit der verschiedensten Unternehmungen
angepalite Ausdrucksmoglichkeiten zu finden,
ohne dabei das Werbemoment zu vernachlissigen.
Die biirgerliche, behibigssolide Atmosphare einer
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