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kommen. Prof. Arpke und Gerhard Marggraff

schufen die Dekorationen fiir den Ball, Prof. Arpke

auBerdem noch das Plakatund den grofiten Teil der

Balldrucksachen. Erasmusdruck, Berlin, druckte

die Einladungen technisch hervorragend. Ebenso

war die Weins und Speisenkarte in zweifarbigem

Kupfertiefdruck eine Glanzleistung der Firma

Meisenbach, Riffahrt & Co. A.: G. Die Kunstanstalt

Weylandt druckte das Arpke'sche Plakat und der

Elsnerdruck stiftete den Festalmanach, zu dem

wieder eine Reihe Berliner Gebrauchsgraphiker

kiinstlerische Beitrage gegeben hatten. Das grolite

Verdienst am Gelingen der Reklamebille, die aus

dem gesellschaftlichen Leben Berlins heute nicht

mehr fort zu denken sind, gebiihrt aber Oskar

Konski, dem Berliner Leiter des Verlagshauses

Girardet, Essen. Trotzdem alle gleichzeitigen Ber:

liner Veranstaltungen sehr unter der Grippeepide-

mie zu leiden hatten, gelang es der unermiidlichen

Arbeit des Veranstalters, auch dieses Mal wieder

tiber 5000 Reklamebeflissene mit ithren Freunden

im Zoo zu vereinigen.

So weit ware alles richtig und in schonster Ord-
nung. Aber es mull doch einmal ausge:
sprochen werden, daf® der Reklameball
seinen richtigen Stil noch nicht gefunden
hat. Man konnte sogar in diesem Jahre
feststellen, daB die Reklamekostiime wes
niger und weniger originell als in den Vor:
jahren waren. Das ist um so bedauerlicher,
als gerade die lustigen Kostiime dazu an-
getan waren, die in Berlin so schwer zu
erzeugende Karnevalsstimmung etwas zu
suggerieren. Und dann, meine Herren,
seien Sie iiberzeugt, man sieht es Thnen
ohne weiteres an der Nasenspitze an, daf$
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