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Wir fihren Wissen.

und dem hartnickigen Streben nach der Erfindung
des perpetum mobile. Das kindliche Interesse und
Urteil einer Reklame ist nicht immer ein naives
Kriterium. Hier spielt das UnbewufBte hiufig eine
grolie Rolle. Die Reklame, die einem Kinde auf-
fallt, so dal} es versucht, seine Begleiter dafiir zu
interessieren, ist meist gut und originell. Das Kind
sucht stets das Neue, das Bunte und Interessante.
Natiirlich aus Neugierde, aus Wissensdrang, aber
wiirden auch wir nicht jede Reklame iibergehen,
wenn unsere personliche Neugierde nicht durch
besondere Symptome gereizt wiirde? Reklame,
die hofft, aus Langeweile und zum Zeitvertreib
betrachtet zu werden, vergibt sich damit a priori
jeder eventuellen Wirkung.

Selten wird ein Erwachsener die gleiche Freude
an einem humoristischen Plakat oder einer lustigen
Schaufensterdekoration finden wieein Kind. Immer
wird es erst das Kind sein, das uns zur Betrachs
tung zwingt und anregt, seine kindliche Freude
zu teilen. Ahnlich verhilt es sich mit der Bunt-
heitder Reklame, mit Farbenverteilungund Farben-
spielen. Das Kind bevorzugt stets die bunte Pak-
kung, bevorzugt die Packung, die es auch als
Spielzeug benutzen kann. Es ist iiberfliissig, Pak-
kungen extra zu priparieren, so dafl das Kind Fi-
guren ausschneiden und zusammenkleben kann.
Die Packung an sich, sagen wir: im Urzustand
muf} schon das vollkommene Spielzeug sein, muf3

durch Form und Farbe dem Kinde Méglichkeiten
der spielerischen Auswertung geben, sei es als
Bauklotz, Behilter oder Mosaikteil. Das Beifiigen
vonReklamebildernzudenSchokoladenpackungen
ist eine vorziigliche Idee, die mit Recht auf die
Sammelwut der Kinder basiert, aber es ist grius
lich, was fiir Klitsch und minderwertiges Zeug
verteilt wird. Trotz des hiufig belehrenden Chas
rakters sind es Bilder und Marken, die jeder mos
dernen Graphik spotten,

Ein Kind wird auch selten vor einem Schau-
fenster stehen bleiben, das iiberladen ist, um sich
hier einen Gegenstand herauszusuchen, aber vor
der geschmackvoll dekorierten Auslage — unter
Beriicksichtigung eines Standardartikels — wird
es oft stundenlang verweilen, um immer wieder
eine Miniatureisenbahn fahren zu sehen, eine be:
wegliche Puppe zu bestaunen und ein schones
Bilderbuch zu bewundern. Es wird seine Begleiter
heranziehen und mit konstanter Eigensinnigkeit
einen dieser Gegenstinde begehren. Unangenehm
fiir die betreffenden Eltern, aber vom reklametech:
nischen Standpunkt eine erfreuliche Tatsache.

Wihrend wir oft schon ganz apathisch durch
die Strallen eilten, ohne die uns umgebende Re-
klame zu beachten, wird meist das Kind uns an-
halten, uns die Bilder zeigen wollen, die ihm ge-
fallen. Es wird Erklirungen verlangen und ver:
suchen mit unserer Unterstiitzung die ersten Lese-
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