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Wir fihren Wissen.

fordert, politische Machenschaften boswilliger-
oder dummerweise unterschoben werden. Man
denke, welcher Schaden der deutschen Wirtschaft
entsteht, wenn ganze Auflagen von Geschiftss
drucksachen dieserhalb vernichtet werden miif3
ten. Wer aber glaubt auf seinen Drucksachen —
besonders ja auch bei der Wahlpropaganda — die

KALENDER DES JAHERBES

DER Kalender ist eines der beliebtesten Werbe-
mittel der deutschen Drucker und so hat sich denn
auch dieses Jahr wieder eine Hochflut von Kalen:-
dern tiberdie Reklame treibenden Firmen ergossen,
Fs ist aber nicht zu bestreiten, dafd diese Reklame
ihre Wirkung verfehlen muf}, wenn sie nicht ganz
vorziiglich und geschickt gemacht wird. Bei Durch:
sicht der annihernd 150 Kalender, die in die Re-
daktion der »Gebrauchsgraphik« gekommen sind,
muf ich doch feststellen, dal3 mindestens 75 Proz.,
was den Entwurf anbelangt, unzulinglich erschei-
nen. Ein Kalender muf doch so beschaffen sein,
daB man ihn wirklich ein Jahr lang ansehen kann,
Er darf also nicht so gestaltet werden wie ein Pla-
kat, welches seine Wirkung in wenigen Sekunden
erledigen mufl oder ein Prospekt, der zu einer
Betrachtung von einer viertel Stunde oder etwas
linger herausfordern soll. Kalender diirfen keine
Plakate sein. Es miissen eben Kalender sein. Sie
miissen einen etwas mehr erzihlenden Charakter
haben. Das Bildmotiv darf nicht auf eine so kurze
Formel gebracht werden wie beim Plakat, vor al-
len Dingen sollte man die Plakatfarben dabei ver:
meiden. Selbst wenn der Plakatdrucker durch den
Kalender beweisen soll, welch hervorragenden
Farbdruck er liefern kann, so ist die ganze Werbe-
mithe umsonst, wenn der Kalender so schreiend
ist, dal® man ihn ein Jahr lang nicht vor sich an
der Wand haben will. Selbst da, wo der Versuch
gemacht wurde, liebenswiirdig zu sein, erscheint
es mir auch nicht immer ganz gegliickt zu sein.
Sonderbar, dafl man Liebenswiirdigkeit immer
mit einem siiflen Midchenkopf in Verbindung
bringt. Es gibt doch nun einmal kein Midchen
das so schon wire, dafl man sie ein Jahr lang mit
dem immer gleichenLachelnvorsich habenmochte.
Da wird selbst das schonste Gesicht zur banalen
Langweiligkeit.

Wir wollen diesesmal von einer Klassifizierung
der Kalender absehen. Trotzdem einige ganz her-

Partei- oder Landesfarben zeigen zu miissen, der
soll es klar und offen in der deutlichen Farben:
stellung der entsprechenden Flaggen tun, wie das
auch frither geschah. Jedenfalls ist es notwendig,
dem sowieso schwer ringenden deutschen Wirt:
schaftsleben Schikanen und Verirgerungen, die
ganz unndtig sind, fernzuhalten.
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vorragende Leistungen darunter sind, mul} doch
festgestellt werden, dafl das allgemeine Niveau
gegeniiber dem Vorjahre zuriickgegangen ist. Nur
in drucktechnischer Ausfithrung sind sie fast alle
ausgezeichnete Leistungen. Wir erhielten Kalender
von nachstehend aufgefiithrten Firmen:

Adrema G.m.b.H., Berlin,

AEG., Berlin,

Otto Baer, Radebeul:Dresden,

A. Bagel A.-G., Diisseldorf,

Bauersche Gieflerei, Frankfurta. M.,

Brénners Druckerei, Frankfurt a. Main,

Biirobedarf, Berlin,

Fritz Buscher, Dortmund,

S. L. Cahen, Berlin,

Cords Seiden, Berlin,

Heinrich Cramer, Offenbach,

Deutscher Buchdrudker=Verband,

Deutsche Biicherei, Leipzig,

Dresdner Neueste Nadhrichten,

E. Délle & Sohn, Halberstadt,

Elsnerdruck, Berlin,

Gebr. Feyl, Berlin,

. Fink, Stuttgart,

Farster & Borries, Zwickau,

Fretz A.=G., Zirich,

Emil Gerasch, Leipzig,

Gerisch & Co., Dortmund,

Wilhelm Gerstung, Offenbach,

(ziessener Anzeiger,

Der Graphische Betrieb, Berlin,

Graphische Berufsschule, Miinchen,

Greiner & Pfeiffer, Stuttgart,

W alther Griitzmacher, Berlin,

E. Gundlach A.:G., Bielefeld,

Dr. Haas, Mannheim,

A. Frances Hanson, Boston,

H. M. Hauschild, Bremen,

E. Hedkendorff, Berlin,

H. Hohmann, Darmstadt,
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