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Inserat

dann sieht man diesen breitschultrigen, sportge:
iibtenund fabelhaft jungen Menschen,der ineinem
ungeheuren Arbeitstempo doch noch immer eine
Zeit findet, um sein Motorrad oder seinen Wagen
zu fahren, Ski zu laufen, zu rudern, zu boxen und
Flugzeug: und Ballonreisen zu unternehmen.

Es ist selten, dal} eine Generation von Kiinstlern
einen so vollkommenen Reprisentanten ihres Typs
herauszustellen vermag, meist sind die Kennzeichen
aufberordentlich verteilt und aus einer Fiille von
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number of individuals. The important thing is that
this man in no way imitates an American. Al-
though it is quite possible that he would get on
well in America, this man could never have come
out of America. This fact is of documentary im-
portance. In ten years from now, anyone who
wants to know how the commercial artists in Gers:
many have become what they are, will find the
causes of the development in the illustrations,
which accompany this articie,
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