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Wir fihren Wissen.

ja in mancher Hinsicht dem System der Recher-
cheure iiberlegen sein kann, findet man, wenn man
den Blick auf die Insertionsorgane richtet, die fiir
die Werbung in erster Linie in Betracht kommen.

Die Werbung in der Provinz ist in noch viel
stirkerem Mafle als in den Grofstidten auf den
Anzeigenteilder Tageszeitungen angewiesen. Zwar
sind auch direkte Werbung und Verkehrsreklame
denkbar, sie treten hier aber doch wohl noch mehr
als in den Grofistadten hinter die Werbung durch
die Presse zuriick. Und da naturgemail} die Presse
wiederum das grofite Interesse an zweckmiBigen
und groBen Reklamefeldziigen der Reklamever-

_braucher hat, wird sie — wenn sie ihre Aufgabe

recht versteht — gern ithre Mitwirkung zur Be:
schaffung marktanalytischen Materials zur Ver:
fiigung stellen. Es diirfte fiir keine Provinzzeitung
allzu schwierig sein, einen tiichtigen Marktanaly:
tiker zu beschiftigen, der im Dienste threr Inses
renten steht und diese mit allem gewiinschten
marktanalytischen Material tiber das Verbreitungss-
gebiet seiner Zeitung versieht. Ein solcher »Dienst
am Kunden« ist gleichzeitig die beste Eigenwers:
bung fiir die Zeitung selbst. Allerdings hat dieser
»Servicex nur Zweck, wenn er villig objektiv und
wahrheitsgetreuarbeitet. Ein derartiges Zusammens-
arbeiten zwischen Inserenten und Zeitung hat den
grofien Vorteil, dall mit den eigentlichen statisti-
schen Daten iiber das Marktgebiet auch zugleich
eine Analyse des Insertionsmediums geliefert wer-
den kann, also Material dariiber, welche Bevolke-
rungskreise durch die Insertion in dem betreffens
den Blatte erfal’t werden. Hierbei werden aller-
dings an die Wahrheitsliebe des Zeitungsverlags
auflerordentliche Anforderungen gestellt, An-
forderungen, deren Erfiillung jedoch den wirklich
guten Blittern in jedem Falle Erfolg bringen muf3.
Es mul} in ihrem eigenen Interesse zur Rationali-
sierung des Reklamewesens und damit des Ab:
satzes von den Zeitungen unbedingte Publizitit
threr Aubtage, der Zusammensetzung des Leser:
kreises und ihrer Verbreitung gefordert werden.

Ahnliche Gedankenginge wie die oben aus-
gefiithrten haben eine Reihe von Provinzzeitungen
schon heute dazu gefithrt, Analysen ihres Ver:
breitungsgebietes und ihres Leserkreises vorzus
nehmen. An erster Stelle sei hierbei hingewiesen
auf die »Ringgruppierung fithrender Provinz-
verlagex. Diesemn Ring sind vierzehn Provinzs
zeitungen angeschlossen, die in ithrem Gebiet zu
den fithrenden gehoren. Der Zweck des markts
analytischen gemeinsamen Bureaus dieser Gruppe
ist ein doppelter. Als »generellex Marktanalyse

der durch die angeschlossenen Zeitungen erfafiten
Wirtschaftsgebiete erscheintalljahrlich einSammel-
bandchen, das fiir jeden der vierzehn Wirtschafts-
bezirke auller einer allgemeinen Beschreibung die
wichtigsten statistischen Daten auffithrt und ferner
eine Analyse der Zeitung selber gibt. Das bisher
vorliegende zweite Heft erfiilllt noch nicht alle
Forderungen. Von den im Anhang zusammenge-
stellten marktwesentlichen Faktoren ist in den
Analysen nur ein kleiner Bruchteil beriicksichtigt
worden, allerdings die wesentlichsten Punkte. Als
Erginzung wiren zunichst zu fordern: Angaben
iiber die Kaufkraft der Bevélkerung (Einkommen,
Vermogen, Arbeitslosigkeit, Lohne), ferner iiber
den Fremdenverkehr, iber Ausstellungen, Messen
und moglichst auch Markttage im Verbreitungss
gebiet. Bei der Zeitungsanalyse selber vermifit man
eine prozentuale Aufteilung der abonnierten Ex-
emplare auf die einzelnen Klassen und Gruppen
der Bevolkerung. Wahrscheinlich wird die dritte
Auflage der Broschiire, die in Kiirze erscheinen
soll, bereits wesentlicheVerbesserungen aufweisen.
Das ganze ist jedenfalls ein beachtlicher und sehr
zu begriiBender Versuch, die provinzielle Markt-
analyse auf eine feste Basis zu stellen,

Seine zweite Aufgabe sieht das Marktbureau
der Ringgruppierung darin, einen Dienst zu unters
halten, der dem Reklameverbraucher zwecks
Durchfithrung einzelner »individuellers Markt-
analysen zur Verfiigung steht und auf Auftrag fiir
einzelne Artikel Marktuntersuchungenin bestimms:
ten Gebieten durchfithrt, Das Arbeitssystem hier-
fiir ist aufgebaut auf einer Vereinbarung der Ring:
gruppierung mitdem deutschenWerbeklub, dessen
Mitglieder jeweils als Marktrechercheure heran-
gezogen werden. Auch fiir Auslandsuntersuchuns-
gen stellt die Ringgruppierung einen Apparat zur
Verfiigung, der teils ebenfalls auf Vereinbarungen
mit entsprechenden Instituten aufgebaut ist, zum
Teil aber auch durch ein eigenes Londoner Bureau
des Ringes arbeitet.

Schliefilich sei noch erwihnt, dall die Ring:
gruppierung ihren Kunden auch auf andere Art
Dienste leistet, so durch Herausgabe eines Werbes-
magazins mit praktischen Ratschligen, durch Ver-
sendungeinzelner Broschiiren iberaktuelle Werbe-
themen usw. Im ganzen kann man die Arbeit des
marktanalytischen Bureaus der Ringgruppierung
als eine dankenswerte und mutige Pionierarbeit
auf dem Gebiete der provinziellen Marktforschung
begriillen, die hierdurch ein gutes Stiick vorwarts
gekommen 1st.

Die Zeitungen der Ringgruppierung sind jes
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