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cigens gegriindeten Stidtischen Gesellschaft ibers
trug, die den Ausbau und die Bewirtschattung
des Anschlagwesens nach kaufminnischen und
werbefachlichen Grundsitzen durchzuftuhren hatte.
Weit iiber 100 deutsche Gemeinden gehoren heute
-u dem Konzern, der die Frankfurter Grundsitze
verfolgt. Uberall, wo danach verfahren wird, sehen
die Anschlagstellen empfehlend aus, und der Plakat:
anschlag hilt nach Zeit und Zahl jeder Kontrolle
stand. Seit einigen Jahren haben die meisten Stadt:
gemeinden den Standpunkt verlassen, dald der
Plakatanschlag ein notwendiges Ubel sei, das —
wenn er schon geduldet wird — als melkende Kuh
behandelt werden miisse. Man sieht in den zum
Stidte-Reklame:Konzern zusammengeschlossenen
Gemeinden von willkiitlicher Festsetzung der Ge:
bithren ab und gleicht die Sitze dem Erforderlichen
und Ertriaglichen an. Vor allem aber raumt man
dem Plakat als Ausdrucksmittel moderner Wer:

bung bewuf3t Platz im Straflens und Stadtbild ein.
(Therall ist man dabei, die Zahl der Anschlagstellen
in ein besseres Verhiltnis zu den Einwohner: und
den Verkehrsziffern zu bringen, denn es ist klar,
da ein Plakat, das in einer Stadt von 300 000 Ein-
wohnern nur an 40 Stellen wirbt, dieses Gebiet
nicht durchgreifend erfait. Dazu gehoren werbe-
technisch etwa 200 Stellen. Dall man diese ohne
prozentual gleiche Steigerung des Tarifs schatten
kann, hat die jiingste Entwicklung vielfach be=
wiesen.

So nihern wir uns im Aussehen der Asthetik
des vorbildlichen Schweizer Plakatanschlagwesens
und in der Organisation dem Idealzustand, den
die Englinder zunichst fiir sich reklamierten. Wir
sind auf dem besten Wege, unter anderen Verhiilt-
nissen den gleichen Hochstand auf anderen Wegen
und mit anderen Mitteln zu erreichen. Heute steht
es fest: Man kann wieder plakatieren!
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