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WAS BRINGT DIE REKLAMESCHAU
DEM WERBELEITER ODER WERBEBERATER?

UES[‘ZR Stand ist ein junger und schnell ge:
wachsener zugleich. Die Mehrheit unserer tiich-
tigen Werbeleiter und Werbeberater 1st jung an
Jahren, allerdings cum grano salis zu verstehen.

Der Aufschwung, den unsere Wirtschaft trotz
des traurigen Kriegsendes und trotz der sich dar-
aus ergebenden ungeheuren Schwierigkeiten zum
grofien Teil vielleicht mit auf Grund der geleisteten
tiichtigen Arbeit unserer Werbeleute genommen
hat, hat es mit sich gebracht, dal} die Wirtschaft
sich ihre Werbeleute selbst erzichen und aus sich
selbst hervorbringen mufite.

Das hat sein Gutes gehabt. Mancher ist ohne
vorgefafite Urteile an seine Arbeit herangegangen
und hat es vielleicht gerade darum erstaunlich
richtig gemacht. Ein anderer hat (spater von ihm
selbst erkannte) Fehler in einer Zeit der Inflation
machen konnen, da so oder so jede MaBnahme
letzten Endes doch in irgendeiner Form verfehlt
gewesen ist. Gelernt haben alle diese Werbeleiter,
sofern sie auch heute noch »vom Baux sind und
schon dadurch allein den Nachweis ihrer Befihi-
gung erbrachten, sicherlich eine ganze Menge.

Was ihnen aber grolienteils fehlt, das ist emn
UUnterbau geschichtlicher, werbegeschichtlicher
Kenntnisse. Nur die wenigsten haben (zu mindest
bewulit!) das Werden der deutschen Reklame mits
erlebt. Nur wenige haben auch Gelegenheit ge-
habt, sich spaterhin durch Meimnungsaustausch mit
dem Dutzend Vitern der deutschen Reklame uber
diese Materie zu informieren, Und doch 1st die
Kenntnis der geschichtlichen Entwicklung fur
cigenes Konnen in der Jetztzeit zumindest kein

Fehler, vielleicht aber sogar eine gewisse Grund-
bedingung.

Es kommt hinzu, daf} der ganze Umfang deut:
scher Werbung kaum noch von jemandem ubers
sehen werden kann, der nicht berufsmassig Tag fir
Tag die einschligige Literatur wilzen, dauernd mit
der Reklameindustrie und Kollegen in Meinungs:
austausch stehen muf} oder aber seinen Posten alle
sechs Monate wechselt. Das ist der Qualitit seiner
Arbeit ganz sicher auch nicht forderlich.

Die Reklameschau wird dagegen Gelegenheit
eeben, auf dichtgedringtem Raum sowohl die ge-
schichtliche Entwicklung der Reklame und des
Werbewesens tiberhaupt zu zeigen, wie auch die
Vielfalt der Reklamemittel, einen Querschnitt der
heute aufgestellten Theorien und die Anwendung
der einzelnen Reklamemittel in der Praxis.

Wer es tiber sich gewinnt, der Reklameschau
nicht nur einige Stunden, sondern vielleicht 3 oder
4+ Tage zu widmen, der wird ganz ohne Zweifel
mit wesentlich bereichertem Kénnen und Wissen
wieder an seine Tagesarbeit gehen.

Besonders dadurch, daB3 gleichzeitig mit der
Reklameschau auch die groflen Kongresse und die
Tagungen der deutschen Fachverbinde stattfinden,
also die Moglichkeit gegeben ist, mit zahlreichen
deutschen und auslandischenFachleuten und Kolle-
gen in personlichen Kontakt zu kommen, werden
die oben skizzierten Moglichkeiten noch besonders
unterstrichen und an Wert gewinnen.

Alles in allem genommen: Gerade uns Werbe:-
leitern und Werbeberatern wird die Reklameschau
etwas Positives geben! Arbeiten wir daran mit!
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