Werbeleiters als das Primire und die bildhafte
Gestaltung als etwas Sekundares hingestellt wird,
widerspricht in den meisten Fillen dem tatsich:
lichen Arbeitsprozel’ und zeugt auch von einer
elementaren Unkenntnis der wirklichen Vorgange!

Um ganz sachlich zu bleiben und nicht mit vagen
Hypothesen zu operieren, verweise ich den Herrn
Verfasser des Inserats auf ein vor einiger Zeit er=
schienenes Buch des Diplom:Kaufmanns Erich
Zschocke, dasden bezeichnendenTitel fuhrt: »Muf’
die Reklame kiinstlerisch sein, um zu wirken 7«

Das Buch ist aus dem betriebswissenschaftlichen
Seminar von Prof, Sevffert in Koln hervorgegangen
und daher wohl als eine objektive, unparteiliche
Arbeit zu werten. Hier wird in einem besonderen
Kapitel das Verhaltnis des Kinstlers zum Auftrag:
geber behandelt und auf Seite 63 ausdriicklich fol-
gendes festgestellt: »Dald tatsichlich vom Besteller
bzw. vom Reklamefachmann Anregungen gegeben
werden, die zu hochwertigen Reklamemitteln fiih-
ren, erweistdas Ergebniseiner Rundfrage. Von einer
Auswahl wirksamer, kunstlerischer Bildinserate
fiir bekannte Markenartikel stellte ich fest, dal’ die
Idee bei 33, 33 Proz. der Inserate vom Besteller
und bei 61, 91 Proz. vom Kiinstler stammt. Bei
dem Rest von 4,6 Proz. wurde die Idee in gemein-
samer Arbeit beider gefunden.«

Gewill, solche statistischen Erhebungen sind
immer gefihrlich und konnen durch eine veranderte
Fragestellung oder bei Durchfiihrung in anderen
Kreisen leicht zu anderen Resultaten fihren. Die
vorliegende beweist immerhin, dald ®/s aller Ideen
vom Kiinstler stammen.

Hinter dieser ganzen Frage aber erhebt sich das
aullerordentlich schwierige Problem, ob und in-
wieweit sich in der Werbung die Idee von ihrer
Gestaltung trennen 1aBt,

Was ist eine Idee? Mit diesem Worte wird heute
ein ungeheurer Unfug getrieben. Es ist noch lange
keine Idee, wenn ein Auftraggeber, der eine be:
stimmte Ware propagieren will, nun dem Kiinstler
sagt, daly auf dem anzufertigenden Prospekt oder
Plakat die betreffende Ware unbedingt gezeigt
werden mufd. Das ist eine Selbstverstaindlichkeit,
und hier bleibt dem Kiinstler noch alles zu tun
ibrig. Was heute alles als Idee ausgegeben wird,
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zeigt folgender Fall aus der Praxis: Ein Gebrauchs-
graphiker hatte aus eigenen 5Stiicken und ohne Be-
stellung eine Zigarettenpackung entworfen, die
einem Fabrikanten so gut gefiel, daf’ er sie ankaufte.
AlsderWerbeleiter desbetreffendenUnternehmens
den Entwurf sah, gefiel ihm die Farbgebung nicht,
und er verlangte eine entsprechende Abianderung.
In Gegenwart des Werbeleiters machte der Kiinst-
ler, der zufillig seinen Farbkasten bei sich hatte,
Vorschlage fur eine andere Farbe, von denen eine
Beifall fand. Aus gewissen anderen Griinden kam
es spater wegen eben dieser Packung zu einem
Prozeld, bei dem der Werbeleiter behauptete, die
[dee der Packung stamme zum wesentlichen Teile
von thm, denn die neue Farbgebung sei in erster
Linie auf seine Intervention zuriickzufithren, Dies
1st ohne Frage ein exceptioneller Fall, aber er be-
weist doch schlagend die Uberheblichkeit gewisser
Kreise.

Anschlielfend sei nochmals betont: Jeder Werbe-
graphiker, der seinen Beruf ernst nimmt, ist auf-
richtig dafiir dankbar, wenn ithm fiir seine Arbeit
moglichstgenaueRichtlinien und Vorschlage unter:
breitet werden, schon weil es ithm leichter ist,
Fehlerquellen zu vermeiden. Ob und inwieweit
derartige Anregungen als Ideen anzusprechen sind,
ist nur von Fall zu Fall zu entscheiden.

Die Gesamtidee eines Werbeplanes aber dessen
Durchfithrung der vorwiegend organisatorisch
orientierten Begabung des Werbeleiters obliegt,
braucht mit der Idee und Formung von Einzelteilen
dieses Planes noch keineswegs immer identisch
zu sein,

In der tiberwiegenden Mehrzahl aller Fille wird
auch heute noch Idee und Form ein untrennbares
Ganzes und als originelles Produkt gebrauchs:
graphischen Schaffens auszusprechen sein.

Sehr geehrter Herr Inseratenverfasser! Es gibt
allerdings einen anderen Weg als den von lhnen
als einzig moglich bezeichneten. Er ist gar nicht
einmal so schwer zu finden, wenn sich Werbetach:
mann und Gebrauchsgraphiker gemeinsam an einen
Tisch setzen in dem aufrichtigen Wunsche, nur der
Sache zu dienen, als gleichwertige und notwendige
Diener am Werke, und ohne zu fragen, bin ich nun
wichtiger oder du.
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