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jedem Beschauer sinnfillig gemacht werden. Es ist
beabsichtigt zu beweisen, daB, wenn die Kunst der
Reklame iiberhaupt helfen kann, beste Kunst am
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eine starke Werbung fiir den Besuch der Ausstels
lung entfalten, damit die Werbearbeit der aus-
stellenden Verbinde und des Messeamtes auf einen

-

besten helfen mufl. Darin liegt ja wohl auch der
Sinn der groflen Anstrengungen, die fiir diese
Reklameschau gemacht werden, daf sie Klarheit
geben soll tiber die Richtigkeit aller Reklamewege.

ks kommt dann noch eine besonders wichtige
Gruppe, »die Schaufensters und Ladenstrafle«.
Das Schaufenster als das wesentlichste Werbe:
mittel des Detailhindlers muB natiirlich im Rah:
men der Reklameschau besonders behandelt wers
den, denn es kann sich nicht darum handeln, De:
korationen in den iiblichen ausstellungsmiBigen
Modellkojen vorzufiihren, sondern in Verbindung
mit den Schaufensterdekorateuren und Finzels
hindlern sollen Branchenschaufenster gestellt wer:
den. Das heifdt, es sollen Fenster geschaffen wer-
den, die in der ganzen Architektur innerlich und
aulierlich in der Beleuchtung und in ihren Auss
mafien den Erzeugnissen jeder einzelnen Branche
angepallt werden. Es werden also ein vorbild:
liches Schuhs, Lebensmittel:, Eisen waren, Juweliers
oder Goldschmiedefenster usw, nach den neuesten
Erfahrungen der Auslage: und Dekorationskunst
geschaffen werden,

Die Ausstellungsleitung ist bestrebt, in dieser
Schau allen Reklameverbrauchern und allen Laien
Anregungen zu geben, wie man die Reklame zu
hochster Wirkung bei grolitmoglichster Wirt:
schaftlichkeit bringen kann. Alle Aussteller und
Reklamemittelhersteller sollten deshalb schon heute
in den Kreisen ihrer Kunden und Interessenten

gut vorbereiteten Boden fallen.

Frenzel

Fine der vielen Anerkennungen iiber Pelikan:Plakatfarben.

Kennen Sie diese Farbe noch nicht, so steht Thnen eine auss

fithrliche Druckschrift Nr. 199 G und eine Probetube zur
Prifung gern kostenfrei zur Verfiigung.
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