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die23. General:Versammlung der International Ad-
vertising Association, ist die wichtigste Zusammen-
kunft von Wirtschaftlern undWirtschaftspolitikern
der ganzen Welt,diejeinDeutschland stattgefunden
hat. Ich sehe die Bedeutung des WeltsReklame:
Kongresses 1m wesentlichen in drei Punkten: eins
mal in der Forderung des gegenseitigen Verstand-
nisses und der Wirtschaftsbeziehungen unter den
Volkern, die auf dem Kongrefd durch berufsmallige
Werbeleute vertreten sind, zum andern in dem
Auftrieb, den die Werbung in Deutschland durch
den Kongref} erfahren diirfte, und der sich auch
im Anschlufl an die Tagung 1924 in Wembley
gezelgt hat, und endlich in der Tatsache, dal} es
zum ersten Male in Deutschland gelungen ist, bei
den amtlichen Stellen der Reichsregierung bis zur
hochsten Spitze hinauf das Interesse an der Wer-
bung als einen ungemein wertvollen wirtschaft:
lichen Faktor zu wecken. Die Erwartungen, die
Deutschland an die Auswirkungen des Kongresses
stellt, sind grofl. Moge der selbstlosen Arbeit im
Dienste der deutschen Wirtschaft ein voller und
nachhaltiger Erfolg beschieden sein!
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