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Wir fihren Wissen.

Werbung zusammenzuschlieflen und durch eine
Gemeinschaftsreklame dafiir zu sorgen, dal} ihre
Produkte beim Kampf um den Markt nicht zu kurz
kommen. Auf der anderen Seite aber fithrt die Ent-
wicklungstendenz der Wirtschaft ganz allgemein
zu Zusammenschliissen mit mehr oder weniger
kartellmifligen Bindungen der einzelnen Industrie:
zweige, einerlei, ob sie Marken: oder andere Ars
tikel produzieren. Dieser Zusammenschlufl zur
Markteroberung bedingt notwendig gemeinsame
Werbung. So wird der Konkurrenzs und Reklame:
kampf immer mehr statt zwischen Produzenten
desselben Artikels nur anderer Marken zwischen
ganzen Handelszweigen ausgetragen. Dal} diese
Entwicklung der Reklame eine noch viel bedeus
tungsvollere Rolle in derWirtschaft ganz allgemein
zuerteilt, daf® ihr Erfolg und ihr Versagen vom
volkswirtschaftlichen Standpunkt aus viel erheb-
licher ins Gewicht fillt, braucht nicht niher er-
liutert zu werden.

Von anderer Seite bekam die Reklame in jlingster
Zeit einen neuen Impuls: Immer mehr gingen und
gehen einzelne Stidte und ganze Gebiete dazuiiber,
fiir sich zu werben, meist in der Form der Fremden-
verkehrswerbung, manchmal aber auch direkt fiir
die dort einheimische Industrie. Auch hier setzt
sich der Gedanke der Gemeinschaftswerbung
durch. So ist man heute bereits so weit, fur die ge-
samte nationale Gemeinschaft international oder
auch in der eigenen Nation zu werben. Hieraus
ergeben sich zwei divergierende Tendenzen: die
Werbung fiir eigene Ware im eigenen Lande einer-
seits, das bedeutet Kampf mit den importierten
Giitern, andererseits Werbung fiir die eigene In-
dustrie, oft fiir die eigene Kultur und die gesamte
Nation im Ausland. Beide Tendenzen gleichzeitig
hervorzukehren ist zwar durchaus unlogisch, was
jedoch tatsichlich ihre gemeinsame Durchfithrung
nicht gehindert hat.

Eine derartige Entwicklung der Reklame kann
leicht dazu fithren, dal sie in den Dienst einer
merkantilistische Ziele verfolgenden nationalistis
schen Wirtschaftspolitik gestellt wird, daB sie, die
auf ihre Banner die ErschlieBung neuer Mirkte
geschrieben hat, dazu miflbraucht wird, lediglich
alte Mirkte gegen fremde Konkurrenz zu verteidis
gen und die psychologische Stimmung fiir eine
protektionistische Wirtschaftspolitik schaffen zu
helfen. Hier liegt eine grofle Gefahr, die die Res
klame bedroht und die sie in Miflkredit bringen
kann. Niemand wird etwas einwenden gegen die
Kulturs oder FremdenverkehrssPropaganda eines
Volkes, das auf seine Leistungen und seine Heimat

stolz ist und seinen Wert den anderen Nationen
zeigen will. Eine nationale Industriepropaganda
aber kann sehr leicht zu argen wirtschaftlichen und
politischen Verstimmungen fiihren, vor denen sich
gerade Deutschland hiiten sollte, da es auf den
Export angewiesen ist und den Kredit des Aus:
landes so notwendig braucht.

Es gilt daher, die Gemeinschaftsreklame so weit
wie irgend moglich in die entgegengesetzte Rich:
tung zu lenken. Gemeinschaftsreklame ist ja bes
grifflich keineswegs an die nationalen Grenzen ges
bunden. Gerade so wie wir ein immer weiteres
Umsichgreifen der internationalen Kartellierung
taglich erleben, wire es durchaus moglich, die Ins
dustrien und Reklameleute mehrerer Linder zu
gemeinsamer Werbearbeit zusammenzuschlieBen,
um neue Mirkte aufzusuchen und um Ideen und
Erfahrungen mit einander auszutauschen. Einzelne
international arbeitende Reklameagenturen leisten
vielleicht schon einige Vorarbeit in dieser Hinsicht.
Es fehlt ja heute auch nicht mehr das autoritative
Riickgrat hierfiir, wie es in den einzelnen Lindem
die Regierungen respektive Wirtschaftsimter bils
den. Das Wirtschaftskomitee des Volkerbundes,
das ja bereits erfolgreich internationale Enqueten
durchgefithrt hat, wire das gegebene Organ fiir
grofziigigste internationale Konjunktur —) und
Marktuntersuchung.

Es konnte damit die Basis fiir internationale Ge:
meinschaftsreklamen liefern. Reklame und Volkere
bund konnten ja ohnehin manch ein gemeinsames
Arbeitsfeld finden. Hat der Volkerbund es nicht
manchmal notig, fiir seine mannigfaltigen Arbeiten
etwas Reklame zu machen, die neben den grofien
politisshenKonferenzen einhergehen, von denendie
wenigsten etwas wissen und die doch so wesentlich
sind ? Konnte der Bund nicht vielleicht auch die Ens
fahrungen von Reklameleuten nutzen, um so man:
ches ideelle Ziel wirksam zu propagieren, fiir das
er sich bisher erst durch mehr oder weniger wirks
same Resolutionen eingesetzt hat? Man braucht
nur etwas an den Abbau der Zollmauern und der
protektionistischen Wirtschaftspolitik zu denken.
Aber auch zu manchem anderen Ziel konnte die
Reklame wirksame Wege weisen. Hierdurch wiirde
am besten den Gefahren nationalistischer Werbes
feldziige begegnet werden.

Niemand, der im Geschiftsleben steht, sei es
als Produzent, sei es als Hindler, kann heute die
Bedeutung der Reklame fiir die Wirtschaft verken:
nen. Auch die landwirtschaftlichen Produzenten
verschlieBen sich dieser Einsicht immer weniger.
Nicht durchgedrungen ist die Erkenntnis des
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