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Wir fihren Wissen.

H.F.J). KROPFF, BERLIN

ORGANISATION
DES DEUTSCHEN REKLAME:ENTWURFS TUT NOT

Diejenigen, welche der modernsten Wirtschafts:
kraft, der Reklame in Deutschland Ausdruck und
Form verleihen, sind in der Organisation threr Ar-
beit vollig unmodern. Wahrend die Zeit und die
Entwicklung der Wirtschaft unaufhaltsam fort-
schreitet, wihrend sich die Formen der Unter-
nehmungen innerlich und duflerlich wandeln, kon-
zentrieren und rationalisieren, bleibt alles, was zum
deutschen ReklamesEntwurf gehort, beim alten.

Wie einst vor dreillig Jahren arbeiten auch heute
die Kiinstler einzeln, jeder fiir sich. Kaum gibt es
Ateliers, in denen zusammengeschlossen verschies
dene Krifte verschiedene Aufgaben losen. Keine
Musterausstellung, kein Handbuch oder Jahrbuch
erleichtert dem Unternehmer oder dem Reklame-
mann die Auffindung der kiinstlerischen Krifte,
die er braucht. Die Annoncen:Expeditionen sind
im Grunde dasselbe was sie waren, — Verkaufer
von Inseratenraum. Service, — millbrauchtes Wort
unserer Zeit, —wird im Hinblick auf Entwiirfe zwar
angeboten, erfiillt aber nicht angemessen gespannte
Ewartungen,

Daneben stehen auf der anderen Seite Reklame:-
berater, — wiederum allein, Reklamefachleute in
festen Stellungen, Propagandisten und Werbege-
waltige, — ein bunt zusammengewtirfeltes Heer
von ebensoviel verschiedenen Anschauungen wie
Kopfen. Mangel an einheitlichemTraining und Ver-
sagen von Bildungsstitten, lassen sie nicht zu ein-

heitlichen Forderungen und grundsitzlich stabili
sierter Arbeit kommen,

Der deutsche Unternehmer, vor die Notwendigs
keit gestellt Reklame zu machen, sieht sich einem
Schwarm von Fachleuten und Kiinstlern gegeniiber,
von denen jeder seinen hohen Wert betont. Nur
sehr wenige aber konnen beweisen, dald ihre Bes
hauptungen einen Hintergrund von Kénnen und
Erfahrung haben. Manche schreiben Biicher tiber
einander zum gegenseitigen Lob und vereinigen
dann sehr oft ihre Arbeitskratte,

Unter den deutschen Reklamekiinstlern, die sich
Gebrauchsgraphiker nennen, gibt es eine grofle
Zahl, die technich und kiinstlerisch hohen Auf:
gaben gewachsen sind. Ebenso gibt es unter den
deutschen Reklamefachleuten eine gewisse Zahl,
die ausgezeichnete Helfer fiir den Kaufmann und
Industriellen abgeben. Aber wo stecken sie? Wie
findet man sie schnell und sicher?

Der Wirkungsgrad der wirklich Befihigten und
Tiichtigen wird stark eingeengt durch den Mangel
an Organisation fir den Reklameentwurf.

Jedem, der grofe Reklameplane in Deutschland
und in dem iibrigen kontinentalen Europa durchs
zufithren hat, ist es klar, dal® dieser Zustand nicht
weitergehen kann und weiter gehen wird.

Die amerikanischen und englischen Agencies,
die sich in Deutschland niedergelassen haben, soll:
ten fiir die deutschen Beteiligten nicht nur ein Vors

80

hitp:/id igital.slub-wm%ﬁﬁiﬁﬂﬂﬂ 70/142 UNIVERSITAT

Deutschen Forschungsgemeinschaft

EWFu®I



