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DIE REKLAMESCHAU BERLIN 1929 UND DER
WELT-REKLAMEKONGRESS

DIE Veranstalter der Reklameschau 1929 Ber-
lin, nimlich der Reichsverband Deutsche Reklame-
messe EV. und das Ausstellungss, Messes und
Fremdenverkehrsamt der Stadt Berlin, haben in
grofiziigiger Weise vor lingeren Monaten ihre
Pline iiber die Veranstaltung der Reklameschau
1929 umgestoflen, um deren Abhaltung zurzeit
des Welt:Reklame:Kongresses in Berlin zu er-
moglichen. Alle Beteiligten wissen, daf3 hierbei
grofie Schwierigkeiten zu iiberwinden waren, und
deshalb verdienen die Veranstalter den lebhaftesten
Dank aller, die an den Herbstkongressen dieses
Jahres und an der Werbung tiberhaupt interessiert
sind.

In den 25 Jahren des Bestehens der International
Advertising Association waren die alljahrlichen
Generalversammlungen mit einer Ausstellung
bzw. Messe verkniipft, die, mehr oder minder ge-
lungen, einen groBeren oder kleineren Uberblick
iiber das Werbegeschehen der Zeit bzw. einen Aus:
schnitt aus der Werbung des Kongrelilandes bot.
So hingen auch die deutsche Reklameschau 1929
Berlin und der Welt-Reklame:Kongref3, die 25.
Generalversammlung des Welt:Reklame:Verban:
des, innig zusammen. Alles, was in den Plenar:
sitzungen des Welt:Reklame:Verbandes und in
seinen besonderen Fachgruppensitzungen durch
erste Vertreter des Faches miundlich vorgetragen
und erortert werden wird, soll durch die Res
klameschau 1929 eine eindringliche praktische
Erginzung erfahren. Man soll nicht Vorschufi-
lorbeeren reichen: aber wer die Vorbereitungen
zur Reklameschau verfolgt hat, weild schon jetzt,
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dal® sie fiir die werbliche Welt nicht nur Deutsch:s
lands, sondern Europas und dariiber hinaus ein
Ereignis allerersten Ranges sein wird. Sie soll den
Besuchern der zahlreichen werblichen Kongresse
im August — und es finden ja aufler dem Welt:
Reklame:Kongrel3 noch die Generalversammlung
des Kontinentalen Reklameverbandes und die
Hauptversammlungen zahlreicher deutscher werb:
licher Organisationen statt — einen umfassenden
[Tberblick tiber die geschichtliche Entwicklung,
iiber die Praxis, die Industrie, die Kunst und die
Wissenschaft der Reklame darbieten. Die ausline
dischen Besucher werden in den Sonderausstels
lungen der einzelnen Staaten und Lander die Re: |
klame ihrer Heimat wieder finden; der Schwer:
punkt aber liegt darin, dal} den Werbefachleuten
aus dem Ins und Auslande gezeigt werden wird,
wie sich die deutsche Werbung, und zwar in allen
ihren Teilen bis in die feinsten Verastelungen, bis
zum heutigen Tage prasentiert.

Wenn ich sage, daf} der WeltsReklame:Kongref!
und die Reklameschau zusammengehoren, so
scheint mir das in doppeltem Sinne zutreffend zu
sein. Wie hitte man es verantworten sollen, so
ungewdhnlich zahlreich besuchte Zusammenkiinfte
von Werbefachleuten der ganzen Welt voriiber
ziehen zu lassen, ohne ihnen einen Begriff von dem
Gesicht der deutschen Reklame zu geben, und wo
wire andererseits eine bessere Gelegenheit, das
Weltparlament der Reklame tagen zu lassen, als
anlifilich dieser groflangelegten deutschen Re
klameschau? Die Veranstalter der Reklameschau
sind an ihre Aufgaben zwar mit groflen Idealen
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