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und lebhatter Begeisterung herangetreten; es war
aber immer erfreulich zu sehen, wie trotzdem die
durchaus ntichterne und klare Beurteilung der jes
weils gegebenen Situation und der etwaigen Mog-
lichkeiten in den Vordergrund trat. So wollen wir
auch beir dieser Betrachtung den wirtschaftlichen
Verhiltnissen des Auslandes klar ins Auge sehen,

die eine geschaftliche Verbindung mit der deuts

schen Reklameindustrie einstweilen noch erschwe:-
ren; den berechtigten Optimismus aber diirfen wir
haben, dafi die Besucher der Reklameschau aus
dem Awslande nicht nur einen tiefen Eindruck von
der Leistungsfihigkeit der deutschen Werbung
und aller ihrer Mittler empfangen werden, sondern
dafl dariiber hinaus sich durch die starkste Unter-
streichung des Qualitatsgedankens bei verniinftiger
Preisstellung geschiftliche Beziehungen mancher
Art anbahnen werden, die spater oder frither ihre
Auswirkung finden.

Die Reklameschau bietet sowohl in ihrer Aus-
stellung als 1n ihrer Leistungsschau so Vielseitiges,
dall keiner der Besucher unbefriedigt von dannen
ziehen diuirfte. Die Reklamestadt, in der in der al-
ten und in der neuen Stadt gezeigt wird, wie
:weckmiflige Reklame nicht nur das Stadtbild
schont, sondern ihm geradezu neuartige Ans
zichungskraft verleiht, wirdneben derEigenreklame
der Linder und Stidte, den Stidtemonographien,
der Ladenstrafie, der Sprache des Schaufensters
und den Einzelausstellungen der reklamevers
brauchenden Firmen lebhafteste Aufmerksamkeit
erregen. Wertvoll istferner eine Zusammenstellung
der Weltliteratur iiber die Reklame, verbunden
mit Lesesaal und Buchverkauf, die m. W. in dieser
Reichhaltigkeit zum ersten Male an einem Platze
zu sehen sein wird. Eine ganz besondere Bedeus-
tung ist aber der Abteilung zuzumessen, in der
die kiinstlerische Form als werbende Kraft gezeigt
wird. Hier wird tatsichlich eine solche Hiufung
von Hochstleistungen deutscher Werbekunst zu
sehen sein, dafl die Reklameschau 1929 Berlin den
Wettbewerb mit allen Veranstaltungen, die jemals
auf diesem Gebiete getroffen worden sind, wird
aufnehmen konnen.

Dem Verfasser dieser Zeilen war es beim Be:
such internationaler Veranstaltungen immer sehr
wesentlich, die etwa mit den Kongressen verbuns-
denen Ausstellungen zu besuchen und ihnen im
Rahmen des gesamten Programmes auch die ge-
horige Zeit zu widmen. Die demonstrative In-
formation ist in vielen Beziehungen unter Ums-
stinden wertvoller als das Anhoren eines noch so
interessanten Vortrages, Esistdeshalbzuwiinschen,
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dafl die Kongreflbesucher aus aller Welt, die ja
Fachleute mit einem feinen Einfithlungsvermégen
sind, der Reklameschau die Aufmerksamkeit
schenken, die sie verdient.

So ist die Reklameschau 1929 Berlin nicht nur
dazu berufen, in rein fachlicher Beziehung den Be-
nutzern einen [Uberblick iiber die Reklame an sich
zu geben, sondern vielmehr auch den Ruf deut:
schen Fleifles, deutscher Fihigkeit und des Hoch-
standes der deutschen Kultur weit in die Welt hins
auszutragen.

In diesem Sinne wiinsche ich den Herbstveran:
staltungen dieses Jahres ein herzliches Gliickauf.

ERNST GROWALD

DIE REKLAMEBERATER
UND DIE REKLAMESCHAU

ALS mit den Vorarbeiten fiir die ,,Reklames=
schau 1929 Berlin" begonnen wurde, war die Aus-
stellungsleitung der Meinung, dafl auch die Re-
klameberater auf dieser Schau in einer grofien
gemeinschaftlichen Kundgebung vertreten sein
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