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Wir fihren Wissen.

und den anliegenden Schiffen aus allen
nordischen Staaten. DasHerz wird freilich
nicht bewegt, es ist die Verstandeskunst
eines scharfen und doch besinnlichen
Geistes. Auf dem Plakat fiir Travemiinde
ist so ziemlich alles zu sehen, was dieses
Bad den Erholungs und Vergniigungsbe:
diirftigen bieten kann. Der Gebrauchs-
graphiker, der sich schon einmal miteiner
solchen Aufgabebeschiftigthat, wirdihre
Schwierigkeiten einzuschitzen wissen.
Hier ist die vom Auftraggeber sicherlich
gewtinschte Vollstindigkeit und Uber:
sichtlichkeit zu einem prachtvollen gra-
phischen Blatt geformt. Der zugewinnens
de Reisende,an den sich das Plakat wen-
det, hat sofort das Gefiihl hier gut auf:
gehoben zu sein. Es kann ithm an nichts
fehlen. Es ist alles da, was das Herz und
das verwohnteste Luxusbedurfnis nur
wiinschen kann. Es ist auch noch etwas
anderes erreicht: die Glaubwiirdigkeit.
Das Plakat wirkt wie ein Dokument.
Diese Glaubwiirdigkeit, und eine kiihle,
saubere Gesinnung ist in allen diesen
Arbeiten spurbar. Hier wird weder ge:
schwindelt noch iibertrieben, noch nicht
einmal geschmeichelt. Mit wiesparsamen,
suriickhaltenden Mitteln wird das Bad
Segeberg empfohlen. Dasist hanseatische
Werbung. Man bestirmt den Kunden
nicht mit Versprechungen, man gaukelt
ithm nichts vor, man laf8t ithn an sich her:
ankommen und bietet ihm mit freund-
lichem Grufle etwas zégernd die Hand.

Was hitte wohl ein anderer fir die
nordisch-deutsche Woche gemacht?
Mahlau entschlief3t sich zu einem Or:
nament und zu einer weitmaschigen
Schriftaufteilung in zwei Farben. Und
gerade damit gelingt es ihm, den nord-
deutschen Charakter deutlich zu machen.
Verhaltenheit, Strenge gegen sich selbst,
Unbeirrbarkeit.

Der feine dekorative Sinn des Kunsts
lers dokumentiert sich auch in seinen
Packungen.VorseinenstilisiertenFiguren
erinnert man sich an mittelalterliche Re-
liefsteindenkmaler,wojede Modellierung
durch fast abstrakte Linien ausgedriickt
wird, wo die Ornamentik des Kleides
dem Kiinstler so wichtig ist, wie das
Gesicht. Meilenfern ist jede naturalisti-
sche Ahnlichkeitshestrebung. Der Kiinst:
ler schmiickt, er photografiert nicht. Viel:
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Overbeck Company, the poster for Lus
beck with the pier and the ships anchored
there from all the northern states. To be
sure, the heart is not moved, this is all the
cool head:swork of a sharp and vet
thoughtful intellect. On the poster for
Travemiinde practically everything can
be found which this watering:place has
to offer the seeker for health and recreat-
ion. The commercial artist who has once
occupied himself with such a task, can
measure its difficulties. Here the com:
prehensiveness and comprehensibility
which the client no doubt required have
been fashioned into splendid piece of
graphic art. The traveller, to whom the
poster appeals, has at once a feeling that
he will find himself in good hands. Noth:
ing will be wanting. Everything is there
that the heart can desire, or the most
pampered seeker after luxury. Something
else has also been achieved, and that is
credibility. The poster has the effect of a
document. This credibility, a cool, clean
habit of mind, is traceable in all Mahlau’s
work. There is no swindling here, no
exaggeration, not even flattery. With
what economy of means, what modesty,
does he recommend Bad Segeberg. This
is Hanseatic advertising. One does not
lay storm to the customer with promises,
one does not turn somersaults before
him, one waits until he comes forward
of his own accord and then greets him
with a friendly and somewhat hesitant
handshake.

What would another man have made
of the Nordic:German Week? Mahlau
decides upon an ornament and a wide-
spread arrangement of text in two colors.
And it is just on this account that he suc:
ceeds in emphasizing the North German
character of the affair—repression, strict
ness with oneself, unswerving purpose.

The fine sense of decoration possessed
by this artist also becomes clear in his
designs for wrappings. His mediaeval
figures remind one of mediaeval monus:
mental reliefs in stone, where all modell:
ing is expressed by means of almost ab:-
stract lines and the ornament on the
clothing is as important to the artist as
the face itself. Any naturalistic attempt
atachieving a likeness is utterly set aside.
The artist does not photograph, he deco:

Advertising film for a Harbour
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