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REKLAME UND MARKENARTIKEL

DEH. im August 1929 in Berlin statigefun-
dene WeltreklamekongreB und die gleich-
zeitige Eroffnung der Reklameschau in den
Ausstellungshallen am Kaiserdamm siellen die
imposanieste Kundgebung der Nachkriegszeit
von wul*;r'haflbl}u|lusdmr Bedeutung in
Deutschland vor. Gibt doeh nichts deutlicher
als die Teilnahme tausender prominenter
Wirischafiler und Reklamefachleute des In-
und Auslandes an diesen Veranstaltungen
sowie das ausgesprochene Inieresse und die
Unterstiitzung, die die Regierungen aller Kul-
turstaaten ihnen angedeihen liellen, die alles
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beherrschende Stellung der Reklame inner-
halb des heutigen Wirtschaftssvstems zu er-
kennen. In vielen Wirtschaftszweigen und
Unternehmungen,
Masse Kiufer ist in Deutschland noch nichi
das richtige Verstindnis iiber die hervor-
ragende Bedeutung verbreiiet, die der Reklame
als mit dem wichtigsten Wirtschafisfaktor zu-
kommt,
wahr haben wollen, "daB die Reklame die grund-
legende Voraussetzung fiir die Luima:Llung
der Wirtschaft bis zu ihrem heutigen Stande
war, und dal} sie auch in Zukunft rfhe grund-
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besonders aber bei der
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