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Messe-Veranstaltungen in Erfliillong eines
wirischaftlichen Bediirfnisses, das wir, gestiutz!
auf den Willen und die Mitarbeit der mafi-
geblichen fiir die Beschickung und den Besuch
der Schau in Frage kommenden Organisationen
zu erfiillen trachten. Wir haben es mit Genug-
tuung begriift, dal} sich nach der Reichs-
Reklame-Messe 1925 die {fiir die Veranstaltung
einer groflen Reklameschau in Frage kommen-
den Organisationen im Reichsverband Deutsche
Reklame-Messe zu dem Zwecke zusammen-
geschlossen haben, fiir die zukiinfiige Gestal-
tung ihrer Ausstellungs- und Messe-Inieressen
durch entsprechende Einflufinahme die not-
wendige Ordnung zu garantieren, denn wir
erblicken in diesem Zusammenschlul} die Form
jener Selbstverwaltung der Wirtschalt, die uns
fiir das Svsiem der Fachaussiellungen und
Fachmessen und fiir jede der neuen Wiri-
schafisentwicklung Rechnung tragende Ge-
staltung des Ausstellungs- und Messewesens
itherhaupt die erste Vorausbedingung des Er-
folges einer solchen Veranstaltung zu sein
scheint. Dal! der Reichsverband mehrere Jahre
ins Land gehen lieB, bevor er den Versuch des
Jahres 1925 aul griflerer Basis durch Zusam-
menfassung aller Kriifte in der ,,Reklameschau
1929" wiederholte, ist gleichzeitig nach unserer
Auffassung eine bewulBlie Abkehr von jener
Ausstellungs- und Messebetidtigung, die das

Werbewesen mit der Verpflichiung zur ein-
oder gar zweimaligen Messebeschickung pro
Jahr in das starre, nach unserer Auffassung
den Bediirfnissen einer wirklichen Werbe-
schau nicht Rechnung tragende, System der
allgemeinen Mustermessen einzugliedern be-
sirebt war.

So bringt fiir uns die Tatsache. dal} die zu-
stindigen wirtschaftlichen und kiinstlerischen
Organisationen des Reklamewesens den Rah-
men der Berliner Fachausstellungen und nicht
den Rahmen der jihrlich zweimal statifinden-
Jden Mustermesse zu einer wirklich umfassen-
den Darstellung aller Belange des Werbewesens
cewiihlt haben, den erneuten Bereis fur die
Behauptung, daft das System der Fachausstel-
lungen und Fachmessen fiir piele, wenn auch
nicht fiir alle Wirtschaftsgruppen zur Dar-
stellung ihrer Ausstellungs- und M esse-Inter-
ossen das zweckentsprechendere System ist,
denn das System der Fachaussiellungen und
Fachmessen ist, wie gerade das Beispiel der
Reklameschan gegeniiber der Reklamemesse
im Rahmen einer Mustermesse zeigt, elasti-
scher und anpassungsfihiger an die hinsicht-
lich der Wahrnehmung ihrer Ausstellungs- und
Messeinteressen durchauns verschieden gelager-
ten Bediirfnisse der einzelnen Wirtschafts-
gruppen und lillt auch eine Verbindung von
Verkaufsiitizgkeit mit den Zwecken einer
machtvollen Publikums- und Branchen-Propa-
ganda zu, die fiir viele Wirischaliszweige jene
Verbindung von Ausstellungs- und Messe-
Inieressen garantiert, zu der uns die neuere
Fntwicklung im Ausstellungs- und Messe-
wesen unserer Zeit zn tendieren scheint. Dali
die nach diesem Prinzip aufgebaute Fachschau
der Reichshauptstadi sowohl fiir die inlandi-
schen wie ganz besonders auch fiir die aus-
iindischen Interessenien einen besonders star-
ken Besuchsanreiz ausiibt, weil im Rahmen
der von den Fachverbinden getragenen Fach-
<chau eine nach der wissenschaftlichen und
kiinstlerischen Seite hin vertiefte und liicken-
losere Darstellung der Bedeutung und Lei-
<iungen der in Frage siehenden Wirtschafts-
sruppen moglich ist, dafiir bietet die ,Re-
klameschan Berlin 1929 mit ihrer aulier-
ordentlich grofien Zahl von nationalen und
internafionalen Tagungen bedentungsvoller
Verbiinde und der vorliegenden groflen Zahl
von Einzelanmeldungen aus allen Teilen der
Welt ein beredtes Zeugnis, das die starke Ex-
portbedentung der Veransfaltung, die auch bei
friiheren Berliner Fachausstellungen und Fach-
messen iiberwiegend vorhanden war, erneut
beweist.
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