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Albacharys Marktzahlen fiir Reklamever- Firma trotz

Fehlens jedes empfehlenden

braucher. Ausgabe 19209, Verlag der Annon- Wortes besser wirbt, als es irgendwie ge-
cenexpedition Jacques Albachary, Gmbl.. wichtige Anpreisung nur tfun konnte, bringt
Berlin. senerelles Markimaterial fiir die 24 Grolistiidte

Dies in seiner dulleren Aufmachung wie in  des Deutschen Reiches, die mehr als 200 000
der Sachlichkeit seines Inhalis ungemein sym-  Einwohner zihlen. Fiir jede dieser Stadte sind

pathische Buch, das fiir die herausgebende Werbeunierlagen in zwei Gruppen beschaffi.
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