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Der englische Graphiker
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und seine Stellung zur Reklame

Kurz gesagt; die Analyse jedes Inserats mul}
mehr oder minder drei Teile ergeben: Nachricht,
Intuition, Begeisterung.

Nachricht — das ist schliefSlich der Hauptzweck
eines Inserats. Intuition — man muf} ja wissen,
wie weit man ,zu weit" gehen darf! Und Be-
geisterung — da man einem vollkommenen Inserat
ein irrationales Element freigebig zugestehen mufs.

Zuviel gewissenhafte Anstrengung gegeniiber
einer groBBen Allgemeinheit machtuns zwar ordent-
lich, aber dafiir sehr langweilig und etwas durftig.

Nun Analogien diirfen uns nicht zum Narren
machen.

Eine Anzeige mag so oder so gestaltet sein, e
grofle Frage ist: Wie kann man den Riickschlag
auf das Publikum bestimmen?

Wir wollen, immerhin, eine kleine Kriegslist

The English Commercial Artist
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and his atfitude towards Advertising

Any advertisement should be roughly analysable
into three parts: a message, a wisdom and an ent-
husiasm.

A message since the purpose of any advertises
ment is primarily that of disseminating informas
tion: a wisdom, since it is neccessary to know
how far one may go too far: and an enthusiasm,
since an irrational element in the perfect advertise:
ment must be freely confessed: (too much con:-
scentious effort towards a comprehensive whole,
making us orderly, but very dull and sparse.)

But let us not be the dupe of analogy.

An advertisement may be this or that. But how
can one determine the recoil of the public? At
least, though, let us prepare a deception for those,
who expect to keep on treading the same piece
of ground.
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