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Wir fihren Wissen.

Verbesserte Lebenshaltung und zunehmende
Bediirfnisse aller Bevolkerungsschichien, die
die Luxusartikel weniger von gestern zum Ge-
brauchsartikel vieler oder aller von heute in
unaufhaltsamer Folge werden lassen, sind die
gegebenen Voraussetzungen fiir die Ausbrei-
tung der Markenartikel. Man braucht hier nur
an die |"|1T\r'l{'1-:|u|1{l' des Automobils zu denken,
Vor wenigen Jahren noch wurden in Deutsch-
land die meisten Automaobile entsprechend den
Sonderwiinschen reicher Kundenauf Bestellung
gelielert. Durch die Schaffung von Einheits-
typen, Marken ist das Automobil schon zum
Gebrauchsartikel des Mittelstandes geworden,
withrend es in Amerika ein Massenartikel ist,
den sich fast jeder Arbeiter anschaffen kann.
Nicht wenige Industricerzeugnisse gibt es
heute noch in Deutschland, die mit Erfolg in
cin  Markenerzeugnis umgewandelt werden
kiinnien und H{_'ll_' |u\lHdri|kt| die bei fort-
schreitender Gesundung unserer Wirtschaft
und erhihier Kaufkraft unserer Arbeiterschaft
als Massenmarkenariikel allen erreichbar
werden miissen, so wie es heute in Amerika fast
keinen Markenartikel mehr gibt, dessen An-
schaffung nicht jedem miglich wiire. Hier wird
die Reklame noch eine kulturelle und wirt-
schaftliche Mission von auBerordentlicher Be-
dentung zu erfiillen und den Beweis zu er-
bringen haben, daB sie tatsichlich ..der
Schliissel zum Wohlstand der Welt™ ist.

Der wichtigsie Bundesgenosse der Reklame
und der Markenartikel zur I"JuuiL]luug dieses
Zieles wird die Wahrheit der Reklame in ihrer
Beziehung zu den Markenartikeln sein, Die
heute in Deuischland der Reklame gegeniiber
noch vielfach bestehende Verstindnislosigkeit
und das den Markenartikeln entgegengebrachte
MiBliranen mul sich in Verstindnis und Ver-
trauen wandeln, Nur auf dieser Basis wird
unsere Wirischaft auf die Dauer eine der ame-
rikanischen éhnliche Prosperitit aufzuweisen

haben. Ueber das Kapitel Wahrheit in der

Reklame, besonders soweit es die Markenartikel
beirifft, kénnen wie von Amerika noch auBer-
ordentlich wviel lernen. Aus der Fiille von
Ilinzelheiten sei nur das wesentlichste Moment
hervorgehoben. Die in Amerika und gleich-
zeitig in der Welt grolite 1lustirierie Zeit-
schrift, die in New York in einer Auflage
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von 314 Millionen erscheinende .. The Evening
Bulletin* hat es sich zum Grundsatz gemat]ul.
nur die Inserate solcher Firmen aufzunehmen,
aeren [Fabrikate eine Reihe von Mindestvor-
ziigen aufweisen und in jeder Beziechung den in
der Reklame gemachten Angaben entsprechen.
Iline speziell fiir diese Zwecke eingerichiete
Sachverstindigenabteilung, der die Priifung
der zur Insertion angemeldeten Artikel ob-
liegt, ist dem Verlag angegliedert. Der Verlag
iibernimmt sogar eine weitgehende Garantie
liir die behaupieten Eigenschaften, der in
seiner Zeitschrift inserierien Artikel, ja er
erstatiel sogar den I'i:mfpwi*- fiir Artikel zu-
viick, die auf Grund seiner Inserate gekauft
worden sind und sich trotz aller VorsichismalB-
nahmen als minderwertig erwiesen haben, Dal}
solche Firmen automatisch von der Liste der
inserenten gestrichen werden, ist selbstver-
stindlich, So ist durch Vermittlung des Ver-
lages ein weitgehendes Vertrauensverhiiltnis
zwischen Produzenten und Konsumenten ge-
schaffen worden, das seinen Ausdruck in
der besonderen Bevorzugung aller in ., The
-vening Bulletin®™ inserierten Artikel durch die
hiufer findet. Die ungeheure Auflage dieser
Zeitschrift und der Wunsch aller seriGsen
Unternehmungen in ihr inserieren zu konnen,
st der schlagendsie Beweis fiir die Richtigkeit
dieser MaBnahme. Fiir die drei deutschen
Gr nﬁvwlﬂge Ullstein, Scherl und Mosse wiire
hier ein ganz besonders dankbares Betiitigungs-
feld g:ﬁgthfu zur Hebung der Wahrheit und
Fithik in der Reklame fiir Markenartikel.
Wenn in bestimmien Blittern und Zeitschriften
alle Markenartikelindusirien von der Insertion
ausgeschlossen -wiirden, deren Erzeugnisse
minderwertig sind und den in der Reklame ge-
machien Angaben nicht entsprechen oder un-
angemessen hohe Preise aufweisen, wird auch
der letzte Kdufer in Deutschand der Reklame
und den Markenartikeln volles Vertrauen ent-
eegenbringen. Keine Zeitschrift diirfte als
bahnbrechender Mittler dieses Vertrauens ge-
eigneter erscheinen als die ,,Berliner Illustrierte
zeitung”, deren Auflageziffer schon fast die
Lwei-Millionen-Grenze erveicht hat. Die Er-
ringung dieses Vertranens aber wird die Vor-
ausseizung fiir die Prosperitidt unserer Wirt-

schaft sein.
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