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VON DER REICHS-REKLAME-MESSE 1925« ZUR REKLAMESCHAU 1929

Wer sich nicht mehr jener Reklameschau in
Berlin, der ..Reichs-Reklame-Messe” vom Jahre
1925 entsinnen kann, der mag sich einmal den
amilichen Katalog jener Veranstaltung vor-
nehmen. Mit um so groBerer 'rende darl fest-
vestellt werden, dal die Reklameschau 1929 in
jeder Beziehung ein gewaltiger Fortschriti isi.
Da wir hier schon einmal vom amilichen
I'iihrer gesprochen haben, so sei festgestelll,
daBl der Katalog der diesjihrigen Schau, der
iiber 300 Namen von Ausstellern aufweisi
und iiber 200 Seiten stark ist, sich auch mit
seinem dreisprachigen, redaktionellen Teil sehr
wohl sehen lassen kann. Doch betrachten wir
an Sielle des Katalogs lieber einmal die Schau
=elbst,

Fast sinnverwirrend ist der Anblick der
beiden Hallen am Kaiserdamm, die sich so viel-
sestaltig und bunt dem Besucher darbieten.
wie wohl nur selten eine Ausstellung iiber-
haupt,

LiBt man die . Alte Stadt™ mit ihrer hoch-
interessanten historischen Abieilung und die
anderen, zahlreichen Kollektivausstellungen
der fiithrenden Verbinde, die hauptsichlich als
Schauvattraktionen fiir die Besucher gedacht
sind, unbeachiet liegen, so befindet man sich
zuniichst in jener groBen Abieilung, in der die
Zeitungen fiir sich werben wollen. Und hier
darl man schon mit der Kritik beginnen, Eine
vanze Reihe von Zeitungen haben das Wesen
und den Zweck der Veranstaltung verkanni.
Ios galt nicht, den Vorzug der einen Zeitung
segeniiber der anderen herauszukehren, son-
dern vielmehr den Reklame-.. Verbrauchern™
die Wichtigkeit und die ZweckmiBigkeit des
Inserais vor Augen zu fiilren, Gliinzend gelist
hat diese Aufgabe der Verlag Rudolf Mosse
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and hervorragend st auch die
ausstellung der sozialdemokratischen Presse
Deunischlands,

Begeben wir uns jetzt in das eigentliche
Gebiet der Reklame nach der Halle 11, so sehen
wir gleich am Eingang zur Galerie den Stand
des Norddeutschen Llovds, Hier finden wir auf
cinem Siand vereinigi die Spitzenleistungen
der deutschen Plakatkunsi. Der Lloyd zeigi
die preisgekriinten Plakateniwiirfe aus seinem
Wettbewerh zur Erlangung von wirkungs-
vollen Plakaten fiir den Schnellverkehr mit der
JBremen”, . Europa” und .Columbus™. Die
zwilf preisgekriinien Entwiirfe sind ans einem
Lingang von etwa 1500 herausgesucht, es
waren also alle bekannten Plakatkiinstler von
Ruf an dem Wetibewerb beteiligi. Leider hat
der Norddeutische Llovd auf seinem Aus-
stellungsstand nicht  bekannigegeben, nach
welchen Gesichtspunkien die Jury ihr Urteil
zu fillen hatie. denn der Begrift .wirkungs-
voll ist natiirlich sehr dehnbar.

Fin Glanzstiick der ganzen Ausstellung isi
die LadenstraBe in der . Neven Stadi™, die
in der Hauptsache teils nach Eniwiirfen des
Architekten Dr. Mahlberg, teils von der Kunsi-
schule Reimann aufgebaut ist,

Dr. Mahlberg demonsiriert  das
fenster anf Maf”, Er geht von dem Grundsaiz
aus, dal} sich die verschiedenartigen Waren
dem Publikum besser darbieten lassen, wenn
schon beim Bau der Schaufenster Riicksichi
auf die Eigenavi der Ware genommen wird,
Fin Schaufenster. in dem Anziige oder Kleider
aunsgestellt werden sollen, mul} grisBer sein als
ein, in dem etwa Oberhemden oder Stolfe aus-
velegt werden sollen,
sum Ausstellen von Kravatien oder Hiiten
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