wiederum noch kleiner sein mulBl, Weiterhin
will Dr. Mahlberg die StraBle auflosen, Die
eintonigen, glatten Fassaden unterbricht er,
indem er die Schaufenster schriig einbaut. Die
StraBenpassanien werden dadurch verfiihet,
sich aus dem sehr oder minder starken Ver-
kehrssirom in die Schaufensierbuchtien zu
retten, also vor dem Strallenverkehr gewisser-
malien eine Flucht in die Ware” anzutreten,
e, Mahlberg hai nach diesem Prinzip un-
lingst in Dorimund ein grofles Schuhhaus mit
swilf Meter Schaufensterfront gebaut und eine
aullerordentlich starke Reklamewirkung er-
zielt, Als eine interessanie Neuerung in der
Dekoration zeigt er aul der Ausstellung die
Schaufensterauslage auf dem laufenden Band.
In einem kleinen Fenster, das mit Schuhen
dekoriert isi. befindet sich ein laufendes Band,
auf dem die Sechuhe einzeln vorgefiihrt werden,
Der Beschauer hat die Maglichkeit, durch
Driicken aul einem Knopf das laufende Band
zum Stehen zu bringen und dann den aus-
esuchten Schuh in Ruhe zu betrachten, ohne
durch die iibrigen Schaufensterdekorationen
abgelenkt zu werden.

In der LadenstraBe in Witzleben sind ein-
?-E'lﬂl'.‘. gﬂ”;{ !H"|"'|.'“|'I‘Hgf"!'lfir" H‘I'hﬂll Ill‘“:""il;q'fL..'kil]'u‘
tionen zu schen, Zu erwiithnen sind hier in
erster Linie die Auslagen von Griinfeld und
Michels, die als mustergiiltiz zu bezeichnen
sind. Als dritte geselli sich hier die Firma
Maallen zu, die im Gegensatz zu den beiden
ersten Firmen bewult kleine Schaufenster ge-
withli hat, nm zu zeigen, dal} auch auf kleinem
Raum gute Reklamewirkung zu erzielen ist.
I'rwiahnenswert ist hier besonders die Verwen-
dung von Bizella, des neuen, von der L. G, Far-
ben-Industrie  heransgebrachten gazeartigen
Gewebes, durch das dem Schaufenster ein
sleichmiiBiges Tageslicht gegeben wird und bei
dem stivende Reflexe oder Spiegelungen aus-
eeschlossen sind,

Bedauerlicherweise finden wir in der Laden-
stralle auch q'-“'l'it_"l_‘ Ht'l]lHIE.t‘HHH'I', die mit Waren
iberladen sind, Auch bei Kollektivausstellun-
cen von Wirtschaftsverbiinden ist es nun ein-
mal nicht moglich, all die vielen und schinen
Waren. die die Verbandsmitglieder verkaufen,
in ein einziges Schaufensier zu stopfen. Bei
dem mit Waren itberladenen Schaufenster gehi
jede Reklamewirkung verloren, — Diese Weis-
heit ist nun allerdings nicht mehr ganz nen.
hat sich offenbar aber doch noch nicht iberall
hernmgesprochen.

Ueber den von der Kunstschule Reimann er-

stellten Teil der LadenstraBe lieBe sich sehr

viel sagen, Zusammengefalt kann man fesi-

*siellen. daB hier eine ganze Reihe neuer ldeen
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zu finden ist, dal} aber leider fast durchweg die
technische Durchfiihrung zu wiinschen iibrig
liBt. Fast iiberall ist die Beleuchiung schlecht,
so dal} die Reklamewirkung verloren geht, teil-
weise hat man es versdumt, einen Blickfang zu
schaffen, so daB in der Praxis das Schaufenster
unbeachtet blich. In einem Schaufenster, das
mit Papierwaren dekorieri ist, kann man fol-
vende Aufschrift lesen:

.Der Papierverbrauch des modernen Men-
schen kennzeichnet sein kisrperliches und
seclisches Bediirfnis nach Gesundheit und
Sauberkeit.”

Das Schaufenster zeigt Papierwaren aller Art,
keineswegs, wie der vielleicht an-
zunehmen bereit ist, Toilettenpapier. Hier soll
offenbar eine neue Richiung in der Schau-
fensterreklame versucht werden, eine Rich-
tung, die von den Werbeleitern schon auf
anderen Gebieten versucht wird, Viele Groli-
pniernchmen haben sich ja in letzter Zeit so-
venannte Pressechefs (die Presse kennt aller-
dings keinen Chel.) zugelegt und die ver-
anstalten von Zeit zun Leil Emplinge der Jour-
nalisten. Dabei wird dann irgendein schiner
Vortrag iiber die wirischafliliche Lage gehalien
und der Weisheit leizier Schlul} gipfeli bei all
diesen Reden immer darin, daB die Wieder-
aufrichtung Deutschlands™, daB} ..zur Ertiichti-
gung des deutschen Volks™ eben dieses oder
jenes Mittel propagiert werden mull. Gleich-
eiiltig, ob es sich um Film, Obst, Gefliigel,
Hausgerit oder etwas anderes handelt, die
Rede ist immer die gleiche, Jetzt will man mif
derartigen Schwulstigkeiten also anch gleich
ins Schaufenster. Bitie sehr, aber dann nichi
vergessen, dal} vom Erhabenen zum Licherlichen
nur ein ganz kleiner Schritt ist und diese Ari
Schaufensterreklame ist unbedingt licherlidh.
Die Filmgesellschaften sind vollzihlig ver-
treten und machen Propaganda fiir Reklame-
[ilme. s ist richtig, daB der Film eine grolie
Werbewirkung hai. Nur mul}! man sich dar-
iiher klar sein, wo und bei welcher Gelegenheit
man seine Reklamefilme laufen lassen will, In
den Kinos macht sich von Seiten des Publikums
eine zewisse Gegenstriomung bemerkbar. Das
Publikum will, und mit Reechi, fiir sein Ein-
iritisgeld nicht eine halbe Stunde Reklame-
filme vorgeseizt bekommen, In Frankreich
werden Reklamefilme in den Theatern schon
ausgepliffen. Das deutsche Publikum st zwar
ceduldiger, aber wenn es durch eine Reklame
verargert ist, kann es doch vielfach als Kunde
fiir verloren gelten. Es muB also nach nenen
Wegen gesucht werden, die Reklamefilme dem
Publikum niher zu bringen. Miglichkeiten
sind vorhanden. Es wiirde aber aus dem
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