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Wir fihren Wissen.

Rahmen dieser Ausfiihrungen fallen, niher
hierauf einzugehen,

Fine interessante Neuerung, die als Blick-
fang gut zu verwerten ist, stellt die schreibende
Reklamepuppe .Polyvgloit™ dar. Es wird hier
der Eindruck der absoluten Lebendigkeit der
Puppe erweckt, die im Schaufenster steht und
cin Blait Papier mit stets wechselnden Re-
klameaufschriften, in verschiedenen Sprachen,
Schriftzeichen und sogar Farben, bedecki. Fiir
hesondere Veranstaltungen bieten sich hier

croffe Verwendungsmiiglichkeiten, von denen
auch kleinere Uniernehmen profitieren kiinnen,
da der Anschaffungspreis nicht sehr hoch ist.
s lieBe sich iiber die Reklameschau Berlin
1929" noch vieles sagen und schreiben, Zusam-
mengefalBt kann jedenfalls Festgestellt werden,
daB die Schau, die von Arbeiigebern und Ar-
beitnehmern zu gleichen Teilen getragen ist,
cine gelungene Heerschau deutscher Arbeit ist.
die sicher nicht auf unsere auslindischen
Giiste ithren guien Eindruck verfehlt hat.

NOTIZ: Der Reichsverband Deutsche Reklame-Messe e. V. hat das Verzeichnis der aul der Reklame-Schan befindlichen Biichered in
Form eines Kataloges Ewmuﬁm-gﬁlu-n. Der Katalog ist alphabetisch geordnet und enthill im wesentlichen die Biiderei des

grsamien Werbewesens, Der

atalog kostet Mark 0,60 48 Seiten stark) und st vom Reichsverband Deutsche Reklame-

Messe ¢ Y., Berlin W 35, Potsdamer Strafle 122 ¢, gegen Yoreinsendung des Betrages zn beziehen,

SCHLUSS DER MITTEILUNGEN DES REICHSVERBANDES DEUTSCHE REKLAME-MESSE

DR. WALTER PUTTKAMMER

MARKTANALYTISCHE LITERATUR

Dr. Heinz Ludwig : Konjunkturbeobachtung und
Marktanalyse als Grundlagen des Verkaufsbudgets
einer Automobilfabrik. Herausgegeben vom Fachs:
ausschuf} fir industrielles Budget im Ausschuf}
fiir wirtschaftliche Verwaltung des Reichskura-
toriums fiir Wirtschaftlichkeit. Veroffentlichungen
des Reichsverbandes der Automobilindustrie E. V.,
Berlin 1929, Verfasser der vorliegenden Schrift legt
seinen Studien aufler den Erfahrungen der General-
Motors hauptsachlich die Ergebnisse seinereigenen
Praxis bei den Horchwerken zugrunde. Er sieht
wohl die Grenzen der Konjunkturs und Markt:
prognose und betont ausdriicklich die grofie Be-
deutung der Spekulation auch fiir die heutige und
die kommende Wirtschaft. Aber trotzdem gibt er
der wissenschaftlichen Vorausberechnung der Ge:
schiftsergebnisse auf Grund niichternen Zahlen:
materials einen entscheidenden EinfluB3 auf alle
geschiftlichen Dispositionen. Er geht aus von der
Rolle, die das statistische Material ber der Aufs
stellung des industriellen Budgets zu spielen hat.
Er zeigt, dal} sich zunachst das Verkaufsbudget
innerhalb gewisser Grenzen recht genau vorher
berechnen lit und da® man auf diesem Verkaufs-
programm dann die Dispositionen fir die Pro-
duktion, den Einkauf, die Lagerhaltung und
schlieBlich die gesamte Finanzgebarung des In-
dustriewerkes aufbauen kann. Von den drei Zwei-
gen der Aufgabe des Verkaufsbudgets behandelt
der Verfasser allerdings nur zwei, namlich die zeit-
liche und die ortliche Verteilung des Absatzes,
also die Konjunkturs und die Marktanalyse. Es
wire die Aufgabe einer spiteren Ergianzung, Me-

thoden zur Ermittlung des Absatzes nach Fabri-
katen und Typen zu priifen. Den Hauptteil der vor-
liegenden Schrift nimmt die Konjunkturbeobach-
tung ein, fiir die das Material einstweilen reich-
haltiger vorliegt als fiir die Marktforschung. Hier
sind die Methoden, die der Verfasser anwendet,
die allgemein iiblichen der Konjunkturforschung.
DaB der marktanalytische Teil von einer erhebs:
lichen Unsicherheit in den Methoden zeugt, ist
nicht dem Verfasser vorzuwerfen. Im Gegenteil
werden manche Industriezweige mit Neid auf die
trotz der Schwierigkeiten, die einer Marktfor-
schung iiberall im Wege stehen, sehr beachtliche
Ergebnisse blicken, die die Automobilindustrie
hier fiir ihre Geschaftsdispositionen zu erlangen
vermag. latsichlich ist die Automobilindustrie
wohl diejenige, fiir die das beste statistische Ma-
terial vorliegt. Auffillig ist, dal Dr. Ludwig als
das Ziel seiner marktanalytischen Forschungen
nicht die absolute, sondern die relative Aufnahme:
fihigkeit des Marktes bezeichnet. Tatsachlich ist,
wie wir schon ofter an dieser Stelle betont haben,
dieser Weg oft der einzig gangbare, da meist die
statistischen Erhebungen zu weit zuruckliegen,
als daB3 Schliisse auf absolute Feststellungen tiber:
haupt gezogen werden kénnen, wahrend die rela-
tive Aufnahmefihigkeit sich nicht so schnell an-
dert. Die Aufstellung von Verkaufsquoten wird
daher vorerst das letzte Ziel marktanalytischer Er-
hebungen sein miissen, ein Ziel, das jedoch fiir
praktische Zwecke durchaus geniigt, zumal wenn
Marktbeobachtung stets durch eine Konjunktur-
beobachtung ergianzt wird.
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