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Die Lage der verarbeitenden Industrie im Lichte
der Leipziger Friihjahrsmesse 1929, Berlin 1929,
Verlag Reimar Hobbing. Das vom Berliner Insti-
tut fiir Konjunkturforschung in Verbindung mit
dem Leipziger MeBBamt herausgegebene Heft ent-
halt eine interessante Arbeit iliber »Werbewesen
und Marktbeobachtung«. Es wird hier zunichst
auf die auflerordentlich wichtige und oft verkannte
Aufgabe der Werbung im Rahmen der volkswirt-
schaftlichen Arbeitsteilung verwiesen, dann auf
die Formen der Werbung (Individuals und Massen:
werbung) eingegangen und hierauf Berechnungen
uber die Werbekosten in der deutschen Volks-
wirtschaft angestellt, die zu dem Schatzungsergeb:
nis kommen, dal} sich die Werbekosten in Deutsch:
land auf rund 1 Milliarde Rm. jihrlich belaufen,
das 1st weniger als 2 Proz. des Volkseinkommens.
Die Schatzungen im einzelnen gibt die vorstehend
abgedruckte Tabelle wieder. Weiter enthilt die
Arbeit Untersuchungen tiber die Zusammenhiange
von Konjunkturbewegung und Werbetitigkeit,
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die sich meist aufamerikanische Unterlagen stiitzen,

und tiber die ortliche Verteilung der Werbetitig-

keit,wobei einige Tatsachen von marktanalvtischer

Bedeutung kurz erdrtert werden.  br.W. Puttkammer
*

Drudken und Werben. Verlag Hans Winter,
Buchdrudkeret Berlin=Wilmersdorf. Eine kleine, jes
weils 16 Seiten starke Hauszeitschrift, einfach, ge:
schmackvoll, mit kenntnisreichen Beitragen fiir die
Geschaftspraxis — sehr sympathisch.
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