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AN ALLE ANNONCEN-EXPEDITIONEN
AN ALLE PROPAGANDA-CHEFS

Hierdurch laden wir Sie ergebenst zu einem Besuch unserer Berliner Biiros
ein. Wir mochten lhnen gern unser Arbeitssystem erklaren — lhnen zeigen,
wie unsere Propagondafeldziige geschaffen werden, wie Planung und
Organisation geradlinig auf das Ziel zulaufen: Von der ersten Konferenz
mit dem Kunden, lber die Fixierung der Verkaufspolitik bis zum Erscheinen
der Anzeigen in den Zeitungen.

Die hier abgebildete Karte zeigt die Organisation unserer Agentur.Ahnliches
haben Sie ja schon des ofteren gesehen. Aber diese Karte ist mehr als
nur ein Organisationsplan. Sie ist das Rahmenwerk fiir den schépferisch
lebendigen Geist einer grofien, weitverzweigten Arbeitsgemeinschaft. Wenn
2ie unsere Biros besuchen, werden Sie verstehen, wie sinnvoll ein Teil in den
anderen greift — wie jede Abteilung, jede kleinste Zelle ihre eigene wichtige
Aufgabe erfillt an dem gemeinsamen Werk: Dem Dienst fir den Kunden.
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Wir fihren Wissen.



