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DR. WALTER PUTTKAMMER

DIE UMSATZSTATISTIK UND IHRE BEDEUTUNG
FUR MARKTANALYTISCHE ARBEITEN

UM die Entwicklung der Gesamtwirtschaft, ein-
zelner Zweige oder einzelner Wirtschaftsbezirke
zu verfolgen, ferner um Vergleiche lokaler, zeit:
licher oder struktureller Art zu erméglichen, sind
fiir den Marktanalvtiker Ziffern tiber Volumen
oder Wert der getitigten Umsitze von grofiter Bes
deutung. Denn zur Aufgabe des Marktbeobachs
ters, die hauptsichlich ja in der Feststellung der
Kaufkraft und der Verkaufsmoglichkeiten in den
einzelnen Absatzgebieten besteht, gehort selbsts
verstindlich auch die Beobachtung, wie hoch die
tatsachlichen Umsitze in den wverschiedensten
Branchen sind. Hieraus lassen sich gegebenenfalls
Schliisse ziehen daraufhin, ob die Verkaufsmog:
lichkeiten und die Kaufkraft bereits voll ausge:
nutzt sind, ob die Entwicklung das Schwerge-
wicht der Umsitze von einzelnen Branchen auf
andere verschiebt, ob die gesamte Wirtschafts.
tatigkeit zunimmt, stagniert oder gar abnimmt,

Es soll im folgenden versucht werden darzu:
legen, wie die statistische Erfassung der Umsitze
vor sich geht, welche Mingel die Statistik aufweist
und wie weit ithre Ergebnisse verwendbar sind.
[m Anschlufl daran sollen einige Ergebnisse zahlens
mallig wiedergegeben werden.

Die Erfassung der Umsitze erfolgt im Statisti-
schen Reichsamt durch Verwertung der Ziffern
uber das Aufkommen von Umsatzsteuern, die aus
den einzelnen Landesfinanzamtern einlaufen, Aus
dem Umsatzsteuerauf kommen werden durch Ums:
rechnung mit den Tarifsitzen der Umsatzsteuer
die Werte der Umsiitze in den einzelnen Branchen
oder den verschiedenen Wirtschaftsbezirken fest:
gestellt.

In der Brauchbarkeit fiir den Marktanalytiker

sind die so erlangten Umsatzziffern allerdings durch
einige statistische Mingel recht beschrinkt. Von
thnen mufl an erster Stelle der Umstand erwihnt
werden, dal} die genauen detaillierten Ergebnisse
viel zu spat veroffentlicht werden. Die letzte genau
gegliederte Umsatzstatistik, die jetzt vorliegt, ist
die fuir 1925, die fiir praktische Zwecke natiirlich
weit zuriickliegt. Immerhin sei anerkannt, daf}
wenigstens die Gesamtergebnisse nach Landes:
finanzimtern und Vierteljahren gegliedert schon bis
zum Jahre 1928 vorliegen.

Eine weitere Beeintrichtigung der praktischen
Verwendungsmoglichkeit 1st die noch nicht weit
genug gehende Gliederung nach Wirtschaftszwei-
gen. Von den 80 Wirtschaftszweigen, unter die
die Gesamtumsitze aufgestellt worden sind, ist
besonders der Einzelhandel reichlich schlecht weg-
gekommen. Hier sind nur wenige Branchen se:
parat aufgefihrt, wihrend der Hauptanteil bei der
Sammelposition,,Sonstiges Handelsgewerbe* liegt,
die 1925 von 33 Milliarden Gesamtumsitzen des
Handels (einschl. GroBBhandel) allein 12,7 auf-
wies.

Ein dritter Nachteil der Statistik 1st, dal} sie sich
zeitlich noch nicht zuriickverfolgen 1ift, also Ent-
wicklungslinien bisher nicht feststellbar sind. Ver-
gleiche mit der Inflationszeit sind ja ochnehin nicht
moglich. Da die letzten verofentlichten Ziffern
die fiir 1925 sind, kénnte iiberhaupt nur ein Ver-
gleich mit 1924 erfolgen, der jedoch praktisch
deshalb nicht in Betracht kommt, weil die 1924er
Statistik noch nicht einwandfrei in thren Ergebs
nissen 1st,

Schliefilich sei noch auf eine Tatsache hinge:
wiesen, die die Verwendbarkeit der Statistik be-
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