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Wir flhren Wissen.

Phot. LORELLE

durch die dokumentire Wiedergabe des Gegenstandes oder der festgehaltenen Szenen, Diese Erkennt-
nis erringt sich in den Kreisen der franztisischen Reklamekiinstler immer mehr Geltung.

Schon vor dem Kriege hat Madame Laure Albin-Guillot als Erste photographische Anzeigen entworfen.
Ihre Arbeiten erhislten eine Bedeutung, die weit iiber den Charakier des Objektes selbst hinausging.
Anstatt einen Gegenstand getreu wiederzugeben, bemiiht sie sich, nur das Charakteristische in den
Vordergrund zu bringen, indem sie sekundire Details verwischt. Sie 14Bt weiche Lichteffekte spielen und
arreicht damit tiberraschend feine Nuancen, die selbst die einfachsten Dinge in der Wirkung bereichert
und idealisiert.

Neben Madame Laure Albin-Guillot, deren weiblicher Erfindergeist Bilder von auBerordentlicher Fein-
heit geschaffen hat, sind zwei Begriinder der in Auffassung und Ausfuhrung ,geistigen Photographie™ zu
nennen. Es sind dies M. Vigneau-Lecram und M. Lorelle — zwei sehr verschiedene Temperamente.
Vigneau-Lecram zeichnet sich dadurch aus, dab er immer den Blickfang auf einen leuchtenden Punkt
konzentriert. Er erreicht dies mit den denkbar einfachsten Mitteln. Er liebt es, das Sujet mit einer
Art eindrucksvollen Poesie zu umgeben. M. Lorelle Bt weniger die Dinge allein sprechen, dagegen
verleiht er ihnen mit bewundernswerter Geschicklichkeit eine photographische Persdnlichkeit von auber-
ordentlichem Reiz. Wir zeigen an dieser Stelle sehr interessante Beispiele, wie aus banalen Gegenstanden
—einem Hut, einem Golfcluboder einer Maschine— Kunstwerke voll Leben und Harmonieentstehen knnen.
Diese Arbeiten lassen erkennen, daB wir noch recht Beachtenswertes von der modernen franzisischen

Reklamephotographie zu erwarten haben. (bersetzt von A. Manga-Baell
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