machen und fehen, wenn die Mufter gelchickt ge-
withlt find, nicht {chlecht darin aus.

Die Farben, mit denen die Tenuguis bedruckt
werden, find — Kompliment an die japaniichen
Firber abfolut unverwalchbar, felbft ber Ver-
wendung von heiffem Wafler und Seife, die Mufter
mit wenigen Ausnahmen gefchmadkvoll und wirzig.

Aber auch hier zeigt fich {chon der Vertall des
japanifichen Handwerks: Was ein beflerer Japaner
ift, der benutzt kein Tenugui mehr, der braucht ein
Frott¢handtuch, und das muff ,,modern™ bedruckt
fein. Und ein Frottétuch mit der gedruckten Anfiche
des Hauptbahnhofes von Tokio, der an fich fchon
icheulilich genug ift, oder dem Portrit des Feld-
marfichalls Graf Sowiefo — das kann man fich un-
gefahr vorftellen.

In Japan wie bei uns beobachtet man eben das-
felbe Phanomen: Verfall des Gelchmadks beim
Handwerker und infolgedefien beim Volk; Ueber-
nahme der Gelchmadkstithrung durch einen kleinen
Kreis von Kinftlern, und infolgedeflen gelfchmadk-
volle Gebrauchsgegenftinde das Refervat der Gut-
fituierten. — Immerhin it in Japan die Situation
nicht ganz [o Ichlimm, weil es den Kiinftlerdiinkel
noch nicht gibt, weil der Kiinftler billig arbeitet,

and if the patterns are cleverly chosen, the result 1s
absolutely refuse to wash out — hats off to the
Japanese dyers — even if one use hot water and
soap, and the patterns with but few exceptions are
tastetul and wirtty,

But the decay of Japanese handicraft shows itself
already, even here: A better-class Japanese no
longer uses a Tenegui, but a bath-towel bearing a
printed view of the main railway-station of Tokio,
which building is abominable enough in itself — or
a portrait of Fieldmarshal Count So-und-so — the
reader can imagine the beautiful effect.

One may observe the same phenomenon in Japan
as in Europe: decay of taste among craftsmen and
consequently among the people; the trend of taste
falling under the direction of a small body of
artists, and tasteful articles of daily use becoming in
consequence the privilege of the well-situated
classes. None the less, the situation in Japan is not
quite so bad, because there is as yet no artist’s
arrogance and the artist is content to work cheap.
For one-and-a half yen one can get a whimsically
hand-painted fan and for 30 sen a tasteful printed
towel which is just as pracrical and just as fast-
colored in the wash as the rubbishy designs.

Transated by E.T. Scheffauer

Fiir anderthalb Yen erhilt man einen witzig hand-
gemalten Ficher, fir 30 Sen ein geldimadkvoll be-
drucktes Tuch, das ebenio brauchbar und ebenio
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walchecht it wie der Kitich.

FRANZ BLEI

REKLAME IN WORTEN

IMAnfang war das Wort, Fur die Reklame stimmt
das nicht. Fiir sie heif’t es: im Anfang war das
Bild. Der Stiefel, das Waschbecken, die Schere usw.
tber den Tiiren der betreffenden Gewerbe wandten
und wenden sich »sprechend« an jene, die nicht
lesen konnten und konnen. Das Wort in der Re:
klame hat an der Bildreklame, die friher und
drastischer am Platze war, zu lernen, was Schlag-
kraft, Kiirze und Deutlichkeit betrifft. Das haben
jene Hersteller begriffen, die fiir thren Artikel nur
mit einem Wort Reklame machten: dem mehr oder
weniger gliicklich gefundenen Namen des Artikels.
Das Namenwort wirkt wie ein Plakat. Die ideale
Vereinigung von Wort und Bild erreicht das Flug-
zeug, das mit einem Rauchgas dieses Wort auf den

A

klaren Himmel »malt.« Hunderttausende von
Augenpaaren verfolgen den Vorgang dieses Malens,
neugierig nicht so sehr auf das ithnen meist schon
zuvor bekannte Wort, sondern auf die geschickten
Schleifen, die das malende Flugzeug machen muf3,
um seine Buchstaben als Spur zu hinterlassen.
Aber seit dem Odol hat sich dieses Reklames:
mittel des einen Wortes schon sehr verniitzt durch
seinen ubermafligen Gebrauch. Alle Meier und
Schulzes nannten die von ithnen hergestellten Haar-
wasser oder Klebestoffe Melerol oder Schulzin,
und die kleinen Geschiafte, welche diese Mittel
fithren, sind mit Blechschildern dieser Namen so
bepflastert, dafd sich keiner mehr auffallend aus-
zeichnen kann. Dieses Reklamemittel des einen
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