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Wir fihren

Aber iiber lasche Redensarten, wie z. B. die oft
gehorte »Es war nichts neues da; man hat nichts
lernen konnen!s darf man ohne weiteres hinweg:
cehen. Solches gedankenloses Geschwitz stammt
meistens von Leuten, welche blind mit hermetisch
geschlossenem Mundedurchdie Ausstellunglaufen
und sich nachher beschweren, dald ihnen keine ge:
bratene Taube in den Mund geflogen ist.

Von verschiedenen Seiten wurde der Bebauungs-
plan der Ausstellung kritisiert und manche Aus-
steller haben sich daruber beschwert, dal} sie von
ithren Nachbarn erdriickt worden seien, dal} sie
durch Ginge, die ehemals vorgesehen waren und
die nachher in Fortfall kamen, in der Lage thres
Standes beeintrachtigt waren. Andere haben sich
wiederum beschwert, weil sie durch neuangelegte
Strallen Einbufle erlitten hitten. Es miifte daraus
wohl die Lehre gezogen werden, dafd in der Folge
doch, ohne im einzelnen hemmend einzugreifen,
straffere Regeln und Richtlinien fir den Bau der
ganzen Ausstellung gegeben werden.

Vielleicht ist auch in den Standen an sich ein viel
zu grofler Aufwand getrieben worden, wihrend
doch der viel grofiere Wert auf eine gute inter:
essante und iibersichtliche Darstellung der Aus:
stellungsgegenstinde gelegt werden mifite. Im
Interessederallgemeinen Wirtschaftlichkeitkonnte
vielleicht der Reichsverband auch in diesem Sinne
bei kiinftigen Veranstaltungen durch Aufklirung
und mit Rat dienen. .

Fast durchweg wird die Dauer der Reklameschau
(vier Wochen) als zu lange bezeichnet; auch fast
einstimmig wird der Wunsch laut, dald man kunttig
ein solches Unternehmen auf 14 Tage konzentrieren
moge, weil das fiir die Ausstellereine Verminderung
der Kosten bedeute, wihrend man annimmt, dal3
der Erfolg nicht beeintriachtigt wiirde. Die Dauer
der »Reklameschau 1929 Berlin« glaubte man auf
vier Wochen festlegen zu miissen, weil man an:
gesichts der kolossalen Aufwendungen in dieser

Zeit eine bessere Rechnung zu finden glaubte, Viel-
leicht ist das ein TrugschluB. Jedentalls ist festzus
stellen, dal® auch in den 4 Wochen fiir den Unters
nehmer, der das finanzielle Risiko zu tragen hatte,
die Ausstellung nicht zu einem Gewinnposten ges
worden ist, sondern dald ein Dehzit und zwar an-
geblich ein nicht geringes verblieb.

Ein grofier Teill der Aussteller hat ferner den
Wunsch ausgesprochen, die nichste Reklameschau
nicht von morgens 9 Uhr bis abends 8 Uhr gedffnet
zu halten, sondern die Besuchszeit auf die Stunden
von 10—19 Uhr zu beschranken. Wenn man dazu
tibergehen sollte, miifiten allerdings einige Aus:
nahmetage geschaffen werden, an denen die Hallen
bis 9 Uhr abends offen bleiben, um auch Angestell-
ten, die teils bis 7 Uhr abends und langer im Biiro
und in den Geschiften titig sind, den Besuch der
Ausstellung zu ermoglichen.

[Unsere Frage, wann nach Meinung der Ausstels
ler die nichste Reklameschau veranstaltet werden
sollte, wurde von der ilbergrofien Mehrzahl, 90" q,
dahingehend beantwortet, dal’ eine Pause von min-
destens 2—3 Jahren einzutreten hatte. Es dirfte also
richtig sein, die nichste Veranstaltung in etwa drei
Jahren stattfinden zu lassen und sie in ein Friihjahr
oder einen Herbst zu verlegen. [Tber Ort und Zeit
heute schon niher zu sprechen oder Vorschlige zu
machen, diirfte absolut verfritht und auch nicht
praktisch sein. Es empfiehlt sich vielmehr, einige
Zeit in Ruhe verstreichen zu lassen und im nach:-
sten Jahr zu beginnen, die neue Veranstaltung von
Grund auf unter aufmerksamster Berticksichtigung
aller Lehren aus der »Reklameschau 1929 Berlin«,
zu organisieren.

Ein Mitglied hat auf die Fragen 5 und 6 unseres
Rundschreibens geantwortet: »Es werden immer
Fehler gemacht werden.« Das ist richtig! Aber es
liegt jetzt alles an uns, auf dem gewonnenen Boden
zu bauen und etwas Neues, Grofderes zu schaffen,
das der Vollkommenheit niherkommt.
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