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Wir fihren Wissen.

eine Ziffer von weniger als 50 RM, In den nun
folgenden 13 Bezirken, in denen die Landwirt:
schaft der wichtigste Wirtschaftszweig ist, sinkt
die Steuerkraftziffer immer weiter ab, je ausge:
pragter der agrarische Charakter wird.

Als Gesamtresultat seien die folgenden Sitze
des Statistischen Reichsamts zitiert: »Fur die Ge:
biete hoherer Steuerkraft ist . . . die starkere Ges
werbedurchsetzung charakteristisch, dann aber
auch das Vorherrschen der bauerlichen Betriebs:
form in der Landwirtschaft. Die steuerstarksten
Gebiete liegen, abgesehen von den rein stidtischen
Landesfinanzamtsbhezirken, in West: und Mittel-
deutschland, namentlich am Saume der Gebirgs-
ziige, von wo sie teilweise weit siidwirts ins Ges
birge hineingreifen, so vor allem am Rhein entlang
und am Neckar. Dagegen liegen die steuerschwiich-
sten Gebiete in den gewerbearmen Bezirken oOst-
lich der Elbe. Grofie Teile Mitteldeutschlands,
sowie Nord und Stiddeutschland weisen im gans
zen eine mittlere Steuerkraft auf. Freilich ist die
Gesamtcharakterisierung so grofler Wirtschaftss
gebiete naturgemal} sehr unzulanglich. Denn alle
Bezirke umfassen neben recht steuerstarken sehr
steuerschwache Gebiete . . .; als besonders steuer:

stark heben sich dabei allenthalben vor allem die
Grofistadte hervor.«
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VOM SCHAUFENSTER,

UI‘-F.‘-}I_*'.R Weg fithrt uns tiglich an den Schau-
fenftern der Ladengelchifte vorbei. So verlchieden
alle diefe Schaufenfter in threm Auftbau, in threr
Grifie und Ausftattung find, lo verichieden ift ihre
Dekoration in werblicher Hinficht. Ein grofles
Tummelfeld fiir gliickliche und weniger gliickliche
Ideen, ein Verluchsfeld fiir gelchidite und weniger
gelichickte Dekorateure. Nur felten fieht man im
Verhiltnis zu der groflen Zahl der Schaufeniter eine
einheitliche Dekoration, hinter der eine zielbewufite,
intenfive Werbemafinahme ftedkt, und die fich dar-
um vorteilhaft von den tberladenen, mit hundert-
filtigen Artikeln ,,dekorierten® Schaufenftern ab-
hebt. Das find die Spezialdekorationen der grofien
Firmen wie Kathreiner, Perfil, Sunlicht, Moulon,
Elida, Blauband ulw.

Diefe Dekorationen bilden die konzentrierte
Form der Schaufenfterwerbung. Thre Aufgabe ift,
die erreichbaren Schaufenfter unter das Zeichen emner

DAS VERKAUFEN SOLL

Markenwerbung zu ftellen, die liebe Konkurrenz fiir
gewille Zeit aus den Schaufenftern zu vertreiben,
um das Feld allein beherrichen zu konnen. Gute,
einpriglame Dekorationen {ind gelchaffen worden,
die den Markennamen einprigen und die Original-
packung dem Befchauer vor Augen fithren. Ein-
prigen und Erinnern find bis jetzt auch die Haupt-
aufgaben folcher Spezialdekorationen gewelen, ihre
welentlichen Merkmale waren der farbenfrohe
Hintergrund, die davor aufgeftellten Plakate und
ein klarer und iiberfichtlicher Aufbau der be-
treffenden Erzeugniffe. Das fachliche, bildhafte
Moment herrichte vor, das Wort aber, das eindring-
liche, iiberzeugende, das befehlende Wort wurde
zuriickgedringt.

Da erfchien eines Tages eine neue Dekoration.

Es war an einem herrlichen Spatlommertag, als
wir im Anfchluff an den Beluch der Reklamelchau
in Berlin von Halenlee in das Innere der Kongrefs-
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