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DIE ANNONCENEXPEDITIONEN AUF DER
REKLAMESCHAU BERLIN 1929

Die Reklamelchau 1929 hat in threm Gelamthbild
etwas gemeinlam mit dem mannigfachen, auffalligen
Nebeneinander, mit dem {cheinbaren und doch fo
cinpriglamen Durcheinander eines gut aufgemachten
Anzeigen{piegels.

Bei einem Gang durch die Haupthalle der Re-
klamefchau dringte fich dem Betrachter auch die
Vorftellung von der wichtigen verbindenden und
anregenden Funktion auf, die die Annoncen-Ex-
peditonen als Mittler zwilchen Angebot und Nach-
frage, zwilchen Herftellung und Verbreitung aller
Standardwerbemittel ausiiben.

In fchon duferlich fehr hervortretenden Stinden
haben einzelne fithrende Annoncen-Expeditionen
die Belonderheit der jiingften Entwicklung ihres
Unternehmens und den Umfang ihrer gegenwirtigen
Dienfte fiir den Reklameverbraucher veranfchaulicht.

Die Arbeitsweile vieler Annoncen-Expeditionen
ift in ein charakteriftifches Stadium getreten, feit fie
von der bloflen Anzeigenvermittlung zur Pflege
aller wichtigen Reklamezweige, zur Durchfiihrung
ganzer Werbefeldziige fiir den Reklamegrofiver-
braucher, zur Lieferung von Reklame von der Idee
bis zur Streuung fiir beftimmte Markenerzeugnifle
iibergegangen ift. Eigenartig ift es, zu beobachten,
wie diele vertikale und horizontale Konzentration
im Reklamewefen nicht gleichartig, als blofier Aus-
fluf der Kapitalsftirke, erfolgt, fondern fich bei
jedem einzelnen Unternechmen nach der einen oder
anderen Richtung hin befonders ausprigt. Dazu
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kommt, daff die Gebrauchsgraphik, die fonft mit

allem fertig wird, vor der Aufgabe, die Leiftungen
einer Annoncen-Expedition finnfillig darzuftellen,
nahezu werfagt. Denn diefe Leiftung it in ihrem
Welen nach eine geiftige; die duflerlich erkennbaren
Vorginge der Expedition ufw. find nur das Subftrat
diefer ungegenftindlichen Leiftung, die zuriickgeht
bis auf die allmihlich gewordene allumfafTende
Organifation der Annoncen-Expedition und die in
thr gelammelte Erfahrung. Eine jede von ihnen
verlich auch der Eigenart Ausdruck, mit der die
einzelnen Annoncen - Expeditionen die moderne
Arbeitsweife auffaflen, die in dem Begriff ,,Service®
gipfelt.

Die f[chwierige Aufgabe, die geiftig-organifato-
rifche Arbeit einer Annoncen-Expedition plaftifch
greifbar aufzuzeigen, ift in dem erften Stande auf
einfachftem Wege geloft. Das Innere des Standes,
deflen Winde von Mufterinferaten der groflen
Markenerzeugnifle ausgefiillt find, fiir das Unter-
nehmen wirbt, wird eingenommen wvon einem
riefligen Tilch, auf dem ein Werbefeldzug in einzelne
Vorginge zerlegt ifl.

Man fieht, wie jemand zur Annoncen-Expedition
kommt, deren Service-Abteilung feine Ware erkliirt
und iiber leine bisherige Propaganda und feine zu-
kiinftigen Pline berichtet. In einer eingehenden
Produktanalyfe werden nun von der Service-Ab-
teilung die reklametechnilch verwertbaren Verkaufs-
punkte der Ware ergriindet, in einer gleichzeitigen
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