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Wir fihren Wissen.

Marktanalyle die Abfatzmoglichkeiten und Wert-
bewerbsverhiltifle feftgeftellr.

Konferenz werden dem Intereflfenten als Ergebnis

In emner zweiten

diefer Vorunterfuchung die Erfolgschancen und der
erforderliche Mittelaufwand genannt, Dann erfolgt
die Aufteilung des von ithm bewilligten Etats auf
die fallweile beftgecigneten Werbemittel nach dem
Grundlatz der grofiten Wirkung bei geringlten
Koften.

Dann beginnt die eigentliche reklamelchopferiiche
Arbeit: die Feftlegung der tragenden Werbeidee, die
Formulierung der Texte, die zeichnerif{che Geflaltung
der Bildidee und der Textaufteilung, des fogenannten
lay-outs. Diele Entwiirfe werden in einer dritten
Konferenz dem Kunden erlidutert. Gibt er {eine Zu-
ftimmung, lo werden die Reinzeichnungen wvor-
genommen, die drudktechnifche Ausfihrung tiber-
wacht und die Streuung der Werbemittel eingeleitet.
So lduft die Propaganda in alle Stidte und Lander
und fetzt fich um in Verkaufserfolge.

An einem anderen Stande ift das Schauprinzip
die Darftellung des vollen Umfanges der Er-
fahrungen und Leiltungen einer groffen Annoncen-
Expedition, wobei fie zum Mirttel der Abftraktion
durch die Ichematilch aufgeriffene Syftematik greifen
mufite.

In der Form eines groflen Dreibildes war die
Titigkeit der Annoncen-Expedition als eines um-
faffenden Reklameunternehmens mit der belonderen
Einftellung auf den Dienft am Kunden im Mittel-
telde den Anforderungen der Verlage und Inlerenten
auf den Seitenfeldern gegeniibergeftellt. Der Kreis
der Erfahrungen, der die Ware, den Markt, die
Reklamemethoden und Reklameorgane umzieht, ift
in zwolf Sektoren aufgeteilt, die die wefentlichen
Unterftuten auffihren. Wie in der Praxis, kann
auch hier auf der drehbaren Scheibe dem Belchauer

die jeweils notwendige und gewiinlchte Erfahrungs-
reihe aufgelchloflen werden. WNach gleichem Ver-
tahren waren auf dem Mitteltifch in kreisférmiger
Anordnung auf 12 Feldern die vier Hauptreklame-
arten: Plakatreklame, Funk-
reklame, Standortreklame in thren Unterarten auf-
gefithrt. Der ganze Stand gab {o dem Belchauer,
der weniger auf ralches Erfaflen als auf griindliche
Betrachtung eingeftellt war, eine umfaffende Syfte-

Anzeigenreklame,

matik der geiftigen Arbeit einer groflen Annoncen-
Expedition.

Die gleiche fchwierige Aufgabe, die hochwertigen
ungegenftandlichen Leiftungen ihres Gelchiftszweiges
aufzuzeigen, hat eine andere Expedition von einer
dritten anfchaulichen Seite geloft. Auch hier er-
miglichte die Belchrinkung auf einzelne hervor
ftechende Welensziige ihrer Arbeit einen Blick in die
Tiefe und den Wert derfelben und vermittelte das
Bewufitlein von der Gediegenheit der Kenntnifle,
von der Griindlichkeit der Erfahrungen, die dem
Inferenten durch den chrlichen Makler zur Ver-
fiigung ftehen, den er in der Annoncen-Expedition
fich verpflichtet. ,,Service” wird von dieler Firma
aufgefalit unter dem Gefichtspunkt weitefter ob-
jektiver Information des Intereflenten iiber das
Reklamewelen aufl der gelamten Fachliteratur des
[n- und Auslandes, iiber den Reklamemarkt durch
die von ihr herausgegebenen ,,Marktzahlen fir
Reklameverbraucher” und das ,,Plakat-Handbuch®,
das Standardwerk des von der Firma gepflegten
Spezialgebiets. Die [ymbolifchen Initialen ,,ja*, die
aus der in Rot und Weifs gehaltenen Fliachenauf-
teilung des kiinftlerifch fehr wirkfamen Standes
hervorleuchten, find zugleich ein Wahrzeichen des
optimiftilchen Aufbaugeiftes, der die Arbeit des ge-
famten Berufsftandes der Annoncen-Expeditionen
beherricht.

VERANSTALTUNG DES
REICHSVERBANDES DEUTSCHE REKLAME-MESSE E.V.
AM 2. DEZEMBER IM HOTEL ESPLANADE

Aus Anlafl des Ablchluffes der Reklamelchau hatte
der Reichsverband Deutiche Reklame-Mefle e. V.
gemill einem Belchluffe {eines Hauptausichufles zu
einem Herren-Eflen geladen.

84

Eine grofle Anzahl von Mitgliedern und Giften
waren dem Rufe des Reichsverbandes gefolgt.

Der Vorfitzende des Reichsverbandes, Herr
Decher, begriifite in launiger Weile Mitglieder und
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